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ORIENTATIONS STRATEGIQUES

HAUTES ALPES



OBJECTIFS

> Rayonner en termes de notoriété et d’'image

> Promouvoir nos sites, nos entreprises, nos produits, nos talents, nos savoir-faire
> Attirer les visiteurs, les actifs, les entrepreneurs et les capitaux

> Fédérer, structurer et développer les filieres stratégiques

> Faire face collectivement aux enjeux du moment

HAUTES ALPES
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Valoriser les ressources et les
spécificités des Hautes-Alpes en
créant des synergies entre les
filieres économiques, touristiques
et agricoles.

Structurer le développement par
le renforcement de la coopération
entre les acteurs publics et privés.



STRATEGIE

La prise de conscience écologique

Le paradoxe des Hautes-Alpes

Les Hautes-Alpes vivent le paradoxe d’un territoire tres
vulnérable au réchauffement climatique tout en étant
parmi les plus vertueux qui soient grace a sa géographie,
sa démographie, son économie et au tempérament des
Haut-Alpins.

Le chemin de créte des haut-alpins

Les idéologues Les cyniques

qui sont qui prénent
dans le déni Les plus de vert
ou dans honnétes pour plus de
I'exces croissance

gens
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Un nouveau paradigme

Veiller au juste équilibre entre préservation et valorisation
d’une nature d’exception, la plus grande richesse des
Hautes-Alpes. Aller plus loin encore dans la transition
écologique.

NATURE

ECOLOGIQUEMENT “ECONOMIQUEMENT
SOUTENABLE VIABLE

, JUSTE
EQUILIBRE

SOCIAL



STRATEGIE (SUITE)

La transition écologique globale des Hautes-Alpes
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L’action de I’Agence de Développement

Indicateurs de situation
et d’évaluation de la
transition écologique

DEVELOPPEMENT 1 ) PROMOTION

Accompagnement Positionnement,
a la transition communication, valorisation
écologique des initiatives locales



GOUVERNANCE

Z CONSEIL
ZSE'S"]EE!T‘E\LLEEE D’ORIENTATION DIRECTOIRE
ET DE SURVEILLANCE
V V V
Politique générale Orientations stratégiques, Gestion courante

120 membres arbitrages budgétaires et évaluation
fondateurs m 1 réunion / mois

1 réunion / an 1 réunion / trimestre
\ ‘ REUNIONS
elnlalliilolds THEMATIQUES
V V
Promotion & communication Une trentaine
Ingénierie de réunions / an

Développement & réseaux
Membres du COSS et personnes qualifiées
1 réunion / trimestre
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MISSIONS & ORGANIGRAMME

Yvan CHAIX
Directeur

METIERS RESSOURCES
COMMUNICATION / MARKETING

TOURISME

MOYENS
GENERAUX

—

Laura CHARDONNET Vanessa FAURE
Sophie REY Commercialisation Chargée de marketing
Responsable Tourisme et communication
Stéphane CHIRICO Cédric TEMPIER Nathalie GILBERT Patrick DOMEYNE
Webmaster Assistant événementiel Attachée de presse Attaché de presse
GRC Réseaux sociaux Apidae Photographe
AGRICULTURE Ciub Eite A

PROMOTION “
Didier MARQUAND

Responsable comptable

a < Z?%TEEE <

b v 4

Sébastien BELLUE
Responsable Agriculture

Hinaté PERRIER Brigitte COMINOTTO Marie-Line GIRARD Isabelle NICOLAS Nathalie FAURE-BRAC
Chargée de Chargée de Chargée de Chargée de promotion Chargée de promotion
professionnels grand public

dvpt touristique dvpt agricole dvpt économique

ACCUEIL / SUBVENTIONS EVENEMENTIEL

Sylvain BUMAT

Chargé de projets
européens, AMI
Fabien HAREL X :
Responsable Economie Sophie FRANCESCHI Emilie MICHELET Geneviéve ROGOU Pascal ELIAS Cédric TEMPIER
Chargée de Chargée Chargée de I'accueil Chargé de I’événementiel Assistant événementiel
I'observatoire classements et Iabels et des subventions Logistique Résglaut;( Esloaaux
ub Elite
20,10 ETP
I GESTION DE PROJETS |
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CARTOGRAPHIE DES PROCESSUS

Cartographie des processus : elle offre une vue globale du fonctionnement de I’Agence, elle permet de visualiser ses processus,

leurs interactions et en facilite le pilotage.

Processus : suite continue d’opérations, d’actions constituant la maniere d’agir de I’Agence.

PO1 PO2
> MANAGEMENT <> GESTION BUDGETAIRE |<=
ORIENTATION STRATEGIQUE ET FINANCIERE

PO3

GESTION DES SUBVENTIONS
ET DES PARTENARIATS

P04

TRAITEMENT
DE LA DEMANDE

PARTENAIRES / CLIENTS
DEMANDES

CONCEPTION ET REALISATION DE LA PRESTATION

PO51 OPERATIONS COMMUNICATION & MARKETING
PO5.2 OPERATIONS DIGITALES
P05.3 OPERATIONS PRESSE
P05.4 OPERATIONS PROMOTION
PO5.5 EVENEMENTS
~ P05.6 OUTILS D'INGENIERIE
P0O5.7 OUTILS DE DEVELOPPEMENT

PO6
EVALUATION
DE LA
PRESTATION
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PARTENAIRES / CLIENTS
SATISFACTION

"



TABLEAU DES OBJECTIFS

Objectifs : ils précisent les engagements prioritaires de I’Agence conformément a sa convention constitutive.

Indicateurs de performance : ils permettent de mesurer les résultats en vue d’atteindre ses objectifs.

Cibles : elles indiquent la valeur chiffrée annuelle de I'indicateur de performance.

OBJECTIFS
(ils précisent les engagements
prioritaires de I'Agence
conformément a la Convention
Constitutive du 19 janvier
2018)

INDICATEURS DE PERFORMANCE

(ils permettent de mesurer les
progrés plis en vue d'attei

dre

les objectifs)

CIBLES (elles indiquent la valeur chiffrée annuelle de I'indicateur)

Communication & Marketing

Digital

Presse

Promotion & Evénementiel

Ingénierie

Développement

Direction
Responsables Filiéres
Moyens Généraux
(ils établissent, avec les
organes de gouvernance, la
stratégie de I'Agence et
supervisent son action

Attractivité des
Hautes-Alpes

Rayonner en termes de
notoriété et dimage

Promouvoir les sites, les
entreprises, les produits, les
talents et les savoir-faire

Attirer les visiteurs, les
entrepreneurs et les
capitaux

Fédérer, structurer et
développer les fillieres
stratégiques

Soutenir I'innovation

Indicateur d'engagement

Nombre et nature des partenaires des
Hautes-Alpes qui participent aux actions
du plan marketing de I'Agence

Nombre de membres de la communauté
sur les réseaux sociaux,
d'ambassadeurs, de contacts qualifiés,
des systémes d'informations et place de
marché

Nombre de points de contacts avec la
presse (envois de dossiers, de
communiqués, organisation de
conférences, d'accueils de presse)

Nombre et nature des partenaires

Nombre et nature des partenaires qui
participent aux salons et/ou événements

en ingénierie, nombre de
loueurs classés et d'entreprises ou
d'organismes labellisées

Nombre et nature des partenaires
accompagnés en développement,
nombre de dossiers suivis

Indicateur de I'efficacite

Enquétes de satisfaction et/ou réunion
de bilan des actions avec les partenaires
(conception, réalisation, résultats)

ROI des campagnes : exposition
(nombre de personnes touchées),
ladéquation (proximité avec les cibles et
les valeurs de la marque), intention
d'achats et de ventes

Enquétes de satisfaction et/ou réunions
de bilan des actions avec les partenaires
(conception, réalisation, résultats)

Taux d'engagement de la communauté,
nombre de visiteurs et de vues, nombre
de mails adressés ouverts, ROl des
campagnes digitales, chiffre d'affaires de
la place de marché

Enquétes de satisfaction et/ou réunions
de bilan des actions avec les partenaires
(conception, réalisation, résultats)
Nombre de parutions en revue de
presse, valorisation marchande de ces
parutions, répartition par canal, par
territoire, par thématique, adéquation des
contenus rédactionnels

Enquétes de satisfaction et/ou réunions
de bilan des salons et événements
(conception, réalisation, résultats)

ROl des

Enquétes de satisfaction et/ou réunions
de bilan des actions avec les partenaires

- exp
(nombre de personnes touchées),
adéquation (proximité avec les cibles et
les valeurs de la marque), intention
d'achats et de ventes

I résultats)
Etablissement, suivi et diffusion des
indicateurs d'impact (voir indicateurs
d'impact ci-dessous)

Enquétes de satisfaction et/ou réunions
de bilan des actions (conception,
réalisation, résultats)

Nombre de projets réalisés, bénéfice
pour la structuration de la filiére ou du
territoire, nombre d'entreprises
implantées, cartographie des réseaux
d'influence

Indicateur de moyens humains et financiers

Moyens humains et financiers alloués

Moyens humains et financiers alloués

Moyens humains et financiers alloués

Moyens humains et financiers alloués

Moyens humains et financiers alloués

Moyens humains et financiers alloués

Indicateur d'impact

omigue)
Fréquentation touristique (par période,  |Fréquentation touristique (par période,  |Fréquentation touristique (par période,  [Fréquentation touristique (par période,  |Fréquentation touristique (par période,  [Fréquentation touristique (par période,

1 Tourisme site, type d’hébergements), site, type d’hébergements), site, type d’hébergements), site, type d’hébergements), site, type d’hébergements), site, type d’hébergements),
consommation touristique, consommation touristique consommation touristique consommation touristique consommation touristique consommation touristique
origine géographie des clientéles origine géographie des clientéles origine géographie des clientéles origine géographie des clientéles origine géographie des clientéles origine géographie des clientéles
Nombre d'exploitations, installations (par |[Nombre d'exploitations, installations (par |Nombre d s, (par |Nombre d 3 (par |Nombre d i (par |Nombre d s (par
site, par type de production, site, par type de production, site, par type de production, site, par type de production, site, par type de production, site, par type de production,

2/ Agricutture part des productions classées (IGP, part des productions classées (IGP, part des productions classées (IGP, part des productions classées (IGP, part des productions classées (IGP, part des productions classées (IGP,
AOP, biologiques, labellisées, autres), AOP, biologiques, labellisées, autres), [AOP, biologiques, labellisées, autres), [ACP, biologiques, labellisées, autres), [AOP, biologiques, labellisées, autres), [AOP, biologiques, labellisées, autres),
part des circuits de distribution de part des circuits de distribution de part des circuits de distribution de part des circuits de distribution de part des circuits de distribution de part des circuits de distribution de
proximité proximité proximité proximité proximité proximité
Créations et défaillances d'entreprises, |Créations et défaillances d'entreprises, [Créations et défaillances d'entreprises, |Créations et défaillances d'entreprises, |Créations et défaillances d'entreprises, |Créations et défaillances d'entreprises,
chiffre d'affaires des entreprises (par chiffre d'affaires des entreprises (par chiffre d'affaires des entreprises (par chiffre d'affaires des entreprises (par chiffre d'affaires des entreprises (par chiffre d'affaires des entreprises (par

3/ Economie période, secteur d'activités), periode, secteur d'activités), periode, secteur d'activités), période, secteur d'activités), période, secteur d'activités), période, secteur d'activités),

taux de chémage,
démographie

taux de chémage,
démographie

taux de chémage,
démographie

taux de chémage,
démographie

taux de chémage,
démographie

taux de chémage,
démographie

Fixer les objectifs, les indicateurs et
les cibles

Organiser le travail des unités en
vue d'atteindre les objectifs

Formaliser les procédures et
contréler leur exécution

Planifier, diriger ou déléguer, évaluer
la gestion des projets

Garantir I'adéquation des moyens

Faciliter la transmission et la
circulation de I'information

Faire grandir I'autonomie des unités
tout en veillant a la cohérence des

décisions

Former les collaborateurs
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LECTURE DES INDICATEURS DE PERFORMANCE

lls permettent de mesurer les résultats de chaque opération menée par I’Agence de Développement ainsi que le ROI (retour sur
investissement).

Lecture d’une fiche action :

l—— Nom, dates et lieu de I'opération
- — — - — — —/ /7

| SALON INTERNATIONAL DE L'AGRICULTURE

DU 24 FEVRIER AU 3 MARS | PARIS |

Perspective pour I’opération a N+1

H-I'.f;iunure EEEENE | PERSPECTIVES | [Roi]
| CIBLE PRINCIPALE A% A4 v 7 |
+ Grand puthic
7 . OBIECT ! e o i qqrz
Donnees marketing Promousinove [ ] |
. 7 b ] 7 . ] | savolr-Tare |
liees a I'opération magcue G . o oo - ®
“"::;Z | dvénament de I’upzzza;lm 'F
€03 652 en . X
|} s s 5 w2 | @ ROI: systeme de feu tricolore
4 s | prefessionnels das cantacts v
Moyens : budget alloué —  romsmnces , Toncantrée & ®
i Délégation
| 2 Haub::—oa\bes = Impact |

NB

Il s’agit des dépenses brutes
par opération, certaines sont
co-financées par les
partenaires.

personnas fii \

1
s0irde anniversaire

[ T £

- - - /= - - - _—

— Efficacité : note sur 5 fixée par les partenaires

Engagement : nombre de partenaires, de visiteurs, etc.
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BUDGET 2024

4195 M€
PRODUITS CHARGES
35500 €
340 000 € f 369 500 € ’*341 500 €
| 1372 000 € —\
640 000 €—\
Europe - Etat 1%
m Département 59 % B Fonctionnement 8 %
Région 4% B Tourisme 52 %
m Contributions 1% Agriculture 5 %
50 000 € —gmm—== ? ,g °
Taxe de séjour 15 % B Economie 2%
_/ B Fonds d’intervention 9 % / Charges de personnel 33 %
172 000 €
Produits divers 1% j
101500 € x
5 315 000 € 2194 500 €
185500 €
Dont 500 K<€ du CRT hors bilan, campagnes Alpes du Sud Respect de la Loi NOTRe
EVOLUTION DES EFFECTIFS
34
31
24 24
23 23 23
20 20

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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FEUILLES DE ROUTE PAR FILIERE

AGENCE DE DEVELOPPEMENT



TOURISME

FEUILLE DE ROUTE

s CHIFFRES CLES Sl ATOUTS PROSPECTIVES
| |

neg

b

ey s
| . 402 _OQO | - - g CONFORTER
lits touristiques o [ | NOS PARTS DE MARCHE
| | e N iy EN TOUTES SAISONS
| 19,1 MILLIONS | s A A MONTER
| DE NUITEES | s ge Tt smmcoowon % o EN QUALITE ET
+4 %o A e~ o= ITALIE EN COMPETENCES
: VEILLER
| | FRANCE AU BON EQUILIBRE
%E Y DES CLIENTELES
| 1,36 MILLIARD D’€ | ” _ FAIRE DES
| +5 9% |
HAUTES-ALPES
. _ UNE DESTINATION
| | Gra2r7|ds s;!tes geskﬂautes Alpes REFERENCE EN MATIERE DE
ﬁ’j"’ stations de ski NATURE PRESERVEE ET DE
| ) | Gap . TRANSITION ECOLOGIQUE
\ni Briangon - Mont-Dauphin (UNESCO)
Lac de Serre-Poncon - Durance
| 35 % | ¢

Vallouise - Valgaudemar - La Meije (alpinisme)

Parcs naturels (Ecrins, Queyras, Baronnies Provencales)
Tallard (aérodromes)

Notre-Dame du Laus - Boscodon

Route des Grandes Alpes (Grands Cols) \ /
Route Napoléon

| de la richesse locale |
15 000 EMPLOIS

VvV ¥ ¥V V¥V VvV VvV VvV VvV Vv v
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TOURISME

FEUILLE DE ROUTE

Répondre toujours mieux aux attentes des clientéles et aux exigences de la concurrence

1/ Les Hautes-Alpes sentinelles de nature, devenir une référence en matiére de transition écologique
- Assumer ce positionnement et tenir promesse (Purealpes)
- Mettre en ceuvre le plan d’actions des Assises de I’eau (volet tourisme)

2/ Conforter nos parts de marché en toutes saisons

- Communication (ex. : salons, campagnes médias, digital, relations presse, relations publiques, gestion de la relation client, promotion des ventes,
commercialisation, etc.)

- Fédérer les acteurs locaux et créer des dynamiques collectives (ex. OT, ESF, exploitants de remontées mécaniques, hébergeurs, guides, accompagnateurs
en montagne, gardiens de refuge, prestataires d’eau vive et pécheurs, ambassadeurs, etc.)

- Promouvoir les grands sites touristiques (parcs naturels, hautes vallées, lac, stations, sites classés, grandes itinérances, spots d’activités de pleine nature)

- Promouvoir les activités qui font I'identité et I’attractivité des Hautes-Alpes (ski, eau vive, escalade, alpinisme, randonnée, vélo, loisirs aériens, etc.)

- Promouvoir notre terroir et nos savoir-faire traditionnels

- S’appuyer sur les grands événements sportifs et culturels

- Jouer pleinement la carte des Alpes du Sud en lien avec la Région et le CRT

3/ Monter en qualité et en compétence

- Aller plus loin dans la transition écologique pour toute la chaine touristique (ex. : alimentation, énergie renouvelable, habitat, mobilité, équipement, etc.)

- Investir pour améliorer la qualité des infrastructures et des équipements (ex. : contrats stations, espaces valléens, avenir montagne, etc.)

- Former les chefs d’entreprises, les employés, les partenaires, notamment en matiere de commercialisation

- Proposer des outils mutualisés (ex. : place de marché Alliance Réseaux, observatoire touristique G2A, gestion de base de données Avizi, revue de presse
Onclusive, etc.)

- Assurer une veille et un partage des bonnes pratiques

4/ Veillez au bon équilibre des clientéles touristiques

- Cibler les consommateurs de montagne

- Conforter les clienteles régionales (30 % de notre activité) et de proximité

- Démarcher les autres clientéles frangaises, en particulier celles de la Zone A (au regard du découpage du calendrier des vacances scolaires frangaises)

- Internationaliser les clienteles (20 % de notre activité), en particulier les européens (Belges, Néerlandais, Britanniques, Italiens, Allemands, etc.) et
quelques marchés longs courriers (clienteles de niche)

- Désaisonnaliser I'activité en évitant les idées faciles et fausses (ex. : I’été concentre pres de la moitié des nuitées touristiques des Hautes-Alpes et 2/3
sont réalisées pendant les trois premieres semaines d’ao(t)

- Mieux connaitre les clienteles touristiques
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AGRICULTURE

FEUILLE DE ROUTE

s CHIFFRES CLES il ATOUTS PROSPECTIVES

| ‘3&7 | - e

| | |

| Les Hautes-Alpes, |
1" département bio

\ de France \ A ar =
(40,4 9% de la surface agricole utile) Arboriculture . . PROMOUVOIR
‘ ‘ > La pr_oductlon frumere =40 % des produr[s agrlcoles des Hautes-Alpes _ . NOTRE TERROIR
> Plus important chiffre d’affaires agricole du département et 2¢ employeur saisonnier
‘ w. ‘ > 66 000 tonnes de pommes et poires produites / an
o ) > IGP « Pommes des Alpes de Haute Durance » REPOSITIONNER
‘ 1 646 ‘ E'|evage et lait LES PRODUCTIONS
o > Plus de 800 exploitations dédiées & I'élevage ovin, bovin, caprin et porcin dont plus d1/3 . SUR DES GAMMES
| exploitations | sont situées dans le Champsaur Valgaudemar A VALEURS AJOUTEES
> 18 millions de litres de lait sont produits chaque année sur le territoire et une large gamme de ET BIOLOGIQUES
2531 produits laitiers
‘ emplois agricoles | > 1AOP Bleu du Queyras et 11GP Tomme du Champsaur en cours (2 médailles argent et bronze)
(8 9% des actifs) > L'IGP « Agneau des Alpes du Sud » concerne I’'ensemble de département des Hautes-Alpes REPOSITIONNER
\ \ soit un cheptel départemental de 170 000 brebis-meéres (avec une forte concentration dans LA DISTRIBUTION
le Buéch et le Dévoluy) SUR DES CIRCUITS

| //"\\ | Viticulture DE PROXIMITE
XN

> 12 domaines essentiellement situés dans le Val de Durance comptant parmi les plus hauts de
| Un départ | France (137 ha) VEILLER

a la retraite > un cépage endémique : le Mollard i . A LA BONNE GESTION
- - (o)
— \ > Les vins des Hautes-Alpes sont labellisés « IGP Hautes-Alpes » (80 % en bio) DU MILIEU NATUREL

une nouvelle Apiculture ET S’ADAPTER

‘ installation ‘ > 19 000 ruches réparties entre une trentaine d’exploitations apicoles professionnelles et AU CHANGEMENT
(100 000 exploitations en moins en environ 600 amateurs CLIMATIQUE
\ 10 ans en France) \ > 6 médailles obtenues au Concours Général Agricole (3 en or et 3 en argent)
> 3 000 ruches bio
| | Plantes a parfum aromatiques et médicinales
ﬂ > 445 tonnes d’essences

\ \ > 100 entreprises, 400 ha de cultures

La prédation > 1filiere locale dynamisée autour du projet Végét'Alpes
| (325 attaques de loups, | Politique Agricole Commune
5 651 animaux tués) N > 64 millions d’euros pour les Hautes-Alpes \ /
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AGRICULTURE

FEUILLE DE ROUTE

Conforter notre statut de grand département agricole

1/ Repositionner les productions agricoles sur des gammes biologiques, a forte valeur ajoutée

- Renouvellement du verger en prenant en compte la démarche «Vergers écoresponsables»

- Obtention de I’AOP Bleu du Queyras et I'IGP Tomme du Champsaur et structuration de la filiere lait

- Dynamisation des filieres boucheres avec la construction de I'abattoir de Gap, articulation avec ceux de Saint-Bonnet et Guillestre et les ateliers de
transformation locaux

- Structuration et valorisation des productions de plantes aromatiques et médicinales

- Labellisation des exploitations agricoles «Haute Valeur Environnementale»

- Installation, transmission, formation des exploitants

- Prise en compte des évolutions climatiques et des attentes sociétales

2/ Repositionner la distribution sur des circuits de proximité, a plus forte valeur ajoutée

- Développement des « Drives fermiers »

- Accélération de la vente en ligne chez les producteurs et revendeurs, création de places de marché digitales Hautes-Alpes
- Référencement en Grandes et Moyennes Surfaces

- Approvisionnement de la restauration collective publique (ex. : cantines scolaires, EHPAD, etc.)

- Approvisionnement des banques alimentaires, éducation alimentaire

- Soutien des marchés de producteurs

- Construction de Maisons de pays

3/ Promouvoir notre terroir et nos produits locaux, les Hautes-Alpes

- Communication (ex. : événementiels, salons, campagnes médias et digitales, relation presse, relations publiques, signalétique, etc.)
- Promotion des produits de la marque « Hautes-Alpes Naturellement »

- Promotion des IGP Pommes des Alpes de Haute Durance, Agneau de Sisteron, Vins des Hautes-Alpes

- Promotion AOP Bleu du Queyras et IGP Tomme du Champsaur (afin d’obtenir les signes distinctifs)

- Promotion du secteur d’activité (métiers, talents, savoir-faire) et d’autres productions de qualité

- Education & I'alimentation et aux bons comportements alimentaires, en particulier des jeunes publics et des plus précaires

4/ Veiller a la bonne gestion du milieu naturel

- Gestion concertée de la ressource en eau

- Création des retenues collinaires (ex. Chateauroux-les-Alpes, Aspremont, etc.)

- Gestion concertée du foncier agricole (ex. : SAFER, Charte fonciere agricole, etc.)
- Gestion des déchets et construction d’unités de méthanisation

- Mise en ceuvre du plan d’actions des Assises de I'eau
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ECONOMIE

S CHIFFRES CLES [y

5 549 KM?
| de superficie |

Gap (préfecture)

' [ 1a0 976 40 385 habitants |

HABITANTS

Briancon (sous-préfecture) |
10 561 habitants

| CA : +de 5 Mds€ |
COMMERCES : 2 003 M€ | +5,6 %
CONSTRUCTION : 950 M€ | +4,6 %

| HEBERGEMENT - RESTAURATION : 357 M€ [+71% |

| TRANSPORT - AUTRES : 332 M€ | +9,6 % |
“données 2023 en attente de celles de 2024

ooo

=g5l000 |

R alooo

| o |
18 007

| TPE ET PME |

| (entreprises marchandes, hors agriculture) |

128
| DEFAILLANCES |

“données fin T2
S |

Filieres d’excellence des Hautes-Alpes
Tourisme

Construction & BTP

Numérique

Energies renouvelables

Economie sociale & solidaire

Agriculture & agroalimentaire

Aéronautique

Silver économie & e-santé

Aménagement & développement de la montagne

V ¥ V vV VvV VvV VvV Vv Vv
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FEUILLE DE ROUTE

PROSPECTIVES

SOUTENIR
LES ENTREPRISES

CREER
UN ECOSYSTEME
FAVORISANT L'INNOVATION
ET LE DEVELOPPEMENT
ECONOMIQUE

ATTIRER
DES INVESTISSEURS

ET
IMPLANTER
DES ENTREPRISES

ORGANISER
UN LOBBYING COLLECTIF

QR

JO ALPES 2030
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ECONOMIE

FEUILLE DE ROUTE

Améliorer encore I’attractivité des Hautes-Alpes

1/ Faire face aux enjeux économiques

- Etre aux c6tés des acteurs publics et privés, accompagner, mobiliser efficacement les mesures de soutien aux entreprises et aux indépendants, de I’Etat,
de la Région, du Département

- Faire entendre leurs voix et les intéréts des Hautes-Alpes (rappeler les enjeux et spécificités locales aux grands décideurs, peser sur les décisions,
s’assurer des modalités opérationnelles de mise en ceuvre)

- Faire un lobbying collectif (en 2025 le logement, les JO et la RSE Hautes-Alpes)

2/ Repositionner et relancer durablement I’économie des Hautes-Alpes

- Fixer le cap afin de faire converger les initiatives, seule cette convergence peut avoir I'effet de relance et de repositionnement attendu de notre économie
sur le long terme

- Veiller au juste équilibre entre préservation et valorisation d’une nature d’exception - la plus grande richesse des Hautes-Alpes -, jouer pleinement la carte
de la transition écologique (alimentation, énergie, habitat, mobilité, équipements, citoyenneté, biodiversité, risques naturels, etc.), c’est la que se joue
I'attractivité des Hautes-Alpes demain

3/ Créer un écosystéme favorisant I'innovation, le développement, la transmission et I'implantation d’entreprises

- Promouvoir notre territoire, nos filieres d’excellence (tourisme, agriculture, alimentation, énergie, aéronautique, BTP, ESS notamment au travers des Poles
territoriaux de coopération économique, etc.), nos savoir-faire, nos entreprises, nos talents au travers d’actions de communication et de promotion (ex.
salons, événementiels, publications, relations presse, relations publiques, achats médias, digital, CRM, etc.)

- Accompagner les collectivités et les entreprises (Territoires d’Industrie, Opérations d’Intérét Régional, plan de relance France Relance), structurer les
filieres

- Intégrer les réseaux d’affaires régionaux et nationaux, animer les réseaux locaux et faire un lobbying collectif (ex. infrastructures routieres, ferroviaires,
numeériques, etc.)

- Veiller a I'attractivité globale du territoire (qualité de vie, mobilité, logement, etc.)

- Qualifier et structurer I'offre fonciere et immobiliere d’entreprise

- Prospecter et implanter

4/ Attirer de jeunes actifs

- Promouvoir les métiers et le territoire aupres des jeunes actifs

- Mieux adapter les offres d’emplois et de formations

- Faciliter le logement (loi Zéro Artificialisation Nette, accession a la propriété, logement des saisonniers), les mobilités douces et les services
- Créer des cellules hospitalités a I’échelon des intercommunalités et multiplier les tiers-lieux
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STRATEGIE MARKETING

AGENCE DE DEVELOPPEMENT



FILIERES PRIORITAIRES

J7 %

8 FILIERES D’EXCELLENCE

—\\Cl)//—

/TN

9

AGROALIMENTAIRE
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AERONAUTIQUE

858

NUMERIQUE|

23



CIBLES PRIORITAIRES

J7 %

LA MONTAGNE COMME DENOMINATEUR COMMUN
Tous ceux qui « consomment » la montagne en valorisant les filieres emblématiques du territoire
qu’il s’agisse des touristes, des entrepreneurs ou des investisseurs.
BtoB-BtoC

| |
i w EYS "

@
NEIGE / SKI PLEINE NATURE ITINERANCE TERROIR PATRIMOINE
Nautisme Vélo CULTURE
Eau vive Rando

Alpinisme - escalade
Loisirs aériens
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MARCHES PRIORITAIRES ET MODE OPERATOIRE

PACK PROMO
- SALONS &
un planld actions EVENEMENTIEL
rythme par des
opérations coup ¥
de poing (temps :id:
forts qui mobilisent CAMPAGNES
I’ensemble des MEDIAS
partenaires) —
NUMHQUE
& CRM
OUTILS RELATIONS
MUTUALISES PRESSE

Une adaptation incessante de nos actions
de promotion, ingénierie et développement
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POSITIONNEMENT

Recon [[[[IE HRUTES
SUD ||| s alpes
ALPES s

purealpes

Une région Un département Un massif

. J
\4

purealpes

Une signature

Y

UN TERRITOIRE DE RéFéR,ENCE )
EN MATIERE DE NATURE PRESERVEE
ET DE TRANSITION ECOLOGIQUE

Une promesse
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A la demande de la Région, le
CRT et I'Agence copilotent ce
dispositif pour le compte des
trois départements alpins du Sud.
Ce dispositif est un succes et une
chance pour les collectivités et
les entreprises des Hautes-Alpes.

yealpes

HAUTES ALPES




SYNTHESE DES ACTIONS 2024

AGENCE DE DEVELOPPEMENT



SYNTHESE DES ACTIONS REALISEES

SALONS & OPERATIONS BTOC

VEIOTOINES ... 32
Salon International de I’Agriculture [ 10 ans...............ccoe. 33
Voyage a VEIO | NeW ... 34
Salon du ranNdONNEUY .........ooiiiiiiiei e 35
Grand départ du Tourde France ... 36
RENCONTIES PAYSANNES. .. ....oiiiiiiii e 37
ROC A AZUI ..o 38
Salon du pPatrimOINe ... 39
TOUT SCNUSS ... 40
Voeux du monde €CONOMIQUE............oooiiiiiiiieee 42
MISSION USA L. 43
New mountain eXPerienCe............cccoiiiiiieee e 44
Destination MONTagNES ..........ooiiiiiii e 45
Salon du travail et de la mobilité professionnelle................. 46
FOrUM OCOVA ... ..., 47
Production forum - Salon des lieux de tournage ................... 48
Salon du fromage..........ooo 49
Forum Series mania..............coooiiii 50
Salon CSE Marseille €1, 51
Rendez-vous €N FranCe...........cocoooiiiiiiii e 52
SalonN CSE AVIGNON ... 53
MTS USA | NEW ..ot 54
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TOURISME, AGRICULTURE & ECONOMIE

Semaine des métiers du soin et de 'accompagnement....... 55
SAlON @EIO..... o 56
SaloN CSE NICE ..o 57
Marché du film ... 58
FrenCh RDV ... ..o 59
Salon CSE PUY AU FOU ... 60
Workshop agences réceptives | NeW ... 61
Bourse aux €ditiONS ... 62
Workshop Divonnes-les-bains...............ccooooeeiiiiiii 63
Salon CSEMarseille. ... 64
Forum régional d’installation des médecins......................... 65
Salon mondial de PULM ... 66
French Travel DaysS. ... o7
SaloON NATEXPO ..o 68
CoNgres desS MaireS. ... 69
Salon MICEMarseille ... 70
Salon CSE Montpellier ... 7
SAlON LISTEX ..o 2
SaloNSs ABrOSUA. ... 73
LesRDV CSEaMarseille..................co 74
Semaine de I'INAUSTIIe ... 75
Congres de I'association dentaire frangaise ........................ 76
Travel ML ... ..o ’r
Opération « Vivez votre vocation a la bonne altitude » ......... 78
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SYNTHESE DES ACTIONS REALISEES

CAMPAGNES MEDIA

WeEbSTOrY LEQUIPE . ..o, 80
Campagne Campings & hOtels [ New ..., 81
Campagne tourisme durable ... 82
Campagne été France Montagnes............................................ 83
Campagne hiver France Montagnes...............ccooceeiiiiiiii) 84
Campagne hiver | Pack Zone A.............ccoiiii 85
Campagne hiver | Pack BENélux.................................... 86
Campagne hiver | Pack Affinitaire............................o. 87
Campagne hiver | Pack Conversion opérateurs prives.......... 88
Magazines SpeécialiS€s ... 89
Campagne d’influence | Un monde avélo | new ................ 90
MEdIas I0CAUX ..ot 91
EQItIONS ..o 92
Siteinternet - E-mailing - GRC ... 94
RESEAUX SOCIAUX ... 95
Création de CONTENUS............ooooiiii oo 96
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TOURISME, AGRICULTURE & ECONOMIE

OPERATIONS PRESSE

RelatioNS PreSSe. ... 98
Lancement €t& | PariS.........oooo oo 99
Lancement hiver | Paris. ... 100
Lancement hiver | Bruxelles ..., 107
Lancement hiver | Marseille.................. 102
Lancement hiver | Lyon | NeW...........ccoooiiiiiiiiiii, 103
Lancement hiver | Milan | new................ 104
Opérations presse France Montagnes .................................. 105
Workshop ADN TOUFMISME ... 106
Soutien aux VENEMENTS ... 108
AQENA BT ... 109
Agenda NIVEN . ... 10
Mondial d’escalade ... 111
Championnat d’Europe d’'IQ FOIl ............oooooi 112
Meeting @a8rien. ... 13
Outdoormix Festival ... M4
Festival Tous dehors enfin | ... 115
TOUr A€ FranCe .. ..o 116
Festival de Chaillol ... M7
COIS IESEIVES ... 118
Journées européennes du patrimoine...................................... 119
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SYNTHESE DES ACTIONS REALISEES

OUTILS MUTUALISES

SIT = APIAEC ..o 121
Commercialisation - Alliance Réseaux................................. 122
E-réputation - FairQuest ... 123
CRM = AVIZI oo 124
Base journalistes - CiSION.............ccoiiiiiii 125
Revue de presse - ONCIUSIVe ..., 126
Observatoire = G2A . 127
Observatoire - FIUX VISION ... 128
Observatoire en ligne ... 129
Classements et labels ... 131
Club My Hautes-AlPES. ... 132
Ambassadeurs - Gueules d’alpage .........ccoccociiiiiiii 133
Commission du film - Bureau d’accueil des tournages ........ 134
Villages d’alpinisSme............cooiii 135
Instruction des dossiers de demande de subvention........... 136
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TOURISME, AGRICULTURE & ECONOMIE

Projet Alimentaire Territorial ..................ccocooiiii 137
Banques alimentaires. ... 138
LaDuranCe a VIO ..........o.ooiiiioo e 139
Mobicoop - Mobilité partagée........................o 140
Projet VEQET AIPES ... 141
Prospection et implantation d’entreprises............................. 142
Animation et intégration des réseaux d’affaires................. 143
Réseau des EPCl ... 144
Soutien a I’économie sociale et solidaire........................... 145
Territoire d’'Industrie | phase 2 ... 146
Lobbying - SEM ENergies O5...........ooooovooooeoeeoeeeeeeee. 147
Lobbying - Assisesdel’'eau...............ccococcciiiiii 148
Lobbying - Candidature aux JO d’hiver 2030 ........................ 149
Lobbying - Le logement dans les Hautes-Alpes.................. 150
Taxe additionnelle départementale a la taxe de séjour......... 151
Accompagnements specifiques......................oo 152
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SALONS & OPERATIONS BTOC

AGENCE DE DEVELOPPEMENT



VELOFOLLIES

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
« Grand public
- Pratiquants de vélo

OBJECTIF
« Mettre en avant
la filiere vélo, les
itinérances et
parcours cyclo et VTT

MARCHE
 Belgique
MARQUE
+ Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
« 2KE€

ENGAGEMENT

X
4

partenaires sur le stand
de la Région Sud

300
exposants

40 000
visiteurs
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DU 19 AU 21 JANVIER | COURTRAI, BELGIQUE

[ROI
V V V

o) 7 4 G

5/5 Reconduction o
satisfaction de I’opération

événement en 2025 Exposition
5/5 ®
qualité Adéquation
des contacts
rencontrés ®
Impact
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SALON INTERNATIONAL DE L’AGRICULTURE | 10 ANS

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE
+ Agriculture 5
CIBLE PRINCIPALE V V

« Grand public

OBJECTIF i ® o E
- Promouvoir notre t“ Q

terroir et nos

savoir-faire
, : 26 5/5
MA||:2CHE 5 partenaires satisfaction
rance événement
MARQUES 603 652
: Egﬂigz:ﬁ:pgz visiteurs 5/5
P : dont 33 000 qualité
Naturellement . )
] professionnels des contacts
MOYENS FINANCIERS i rencontrés

+ 198 K€

Délégation
Hautes-Alpes
150
personnes

1
soirée anniversaire
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PERSPECTIVES

4

Reconduction
et développement
de I’opération
en 2025

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[

DU 24 FEVRIER AU 3 MARS | PARIS

33



VOYAGE A VELO | NEW

DU 9 AU 10 MARS | LYON

........................................

FILIERE 5 RO
- Tourisme E
CIBLES PRINCIPALES v v v v
- Grand public E
- Pratiquants de ® O N 0'7
vélotourisme / 5 .4 ’p (lT_
itinérants E cy |
OBJECTIF E .
- Mettre en avant la 5 L 4l5 Reconduction O
Durance 3 vélo partenaire slatlsfactlon incertaine Exposition
MARCHE | événement
- France fI-_OOO als ‘
MARQUE vistteurs qualité Adéquation
« Hautes-Alpes 9
; des contacts
MOYENS FINANCIERS : rencontrés
. +800€ f ®
Impact
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SALON DU RANDONNEUR

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT
« Tourisme !
CIBLES PRINCIPALES V

e Clubs rando
- Randonneurs

® O
- Familles ..‘.

OBJECTIF
+ Promouvoir la |
filiere rando des 5 15
Hautes-Alpes partenaires
MARCHE i
- France 5 1_2_500
MARQUE visiteurs

« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 25 K€
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EFFICACITE

o}

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

DU 22 AU 24 MARS | LYON

PERSPECTIVES [ROI |
N Ol
7 4 e
I 4 |
Reconduction o
de I’opération E ition
en 2025 xpositio
®
Adéquation
®
Impact
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GRAND DEPART DU TOUR DE FRANCE

DU 27 AU 29 JUIN | FLORENCE, ITALIE

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
- Tourisme 5
CIBLES PRINCIPALES i \VJ \VJ \V4 \V4

« Grand public !
- Cyclistes 5 ® o E \d 0|7
E ’p a
| a1 ® 4 G
- Notoriété ;
- Conversion (filiere

vélo) 3 5/5 Opération ®
p | partenaires satisfaction programmée -
" E;:l:lEs | événement selon le lieu de départ Exposition
- Europe § du Tour de France °
i 5/5
MARQUE ! "y p .
. ngtes—AIpes qualite Adequation
; des contacts
MOYENS FINANCIERS 5 rencontrés ‘
* Invitation ADF '

Impact
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RENCONTRES PAYSANNES

29 SEPTEMBRE | GAP

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |

« Agriculture

CIBLES PRINCIPALES v v v

« Grand public

| ® O N or—
T e - o) Y 4 o

territoire et notre

terroir
, ; 1000 5/5 Reconduction .
MA|I_2|CHE N | visiteurs satisfaction de I'opération Exposition
autes-Alpes ' événement en 2026 P
MARQUE ;
+ Hautes-Alpes | 5/5 ‘
MOYENS FINANCIERS g qualité Adéquation
. 0<€ des contacts
rencontrés .
Impact

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 37



ROC D’AZUR

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
« Grand public
« Pratiquants VTT

OBJECTIF
- Mettre en avant la
filiere VTT, les grands
événements
« Promouvoir la GTHA,
les bike parks et la
Durance a vélo

MARCHE
 France

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
* 24 K€

ENGAGEMENT

V
[ 2K
4
24
partenaires

100 000
visiteurs

1

hors-série dédié

Hautes-Alpes
Big Bike

40

participants team

Hautes-Alpes
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EFFICACITE

2

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

DU 10 AU 13 OCTOBRE | FREJUS

PERSPECTIVES

\Y%
4

Reconduction
de I’opération
en 2025

ROIJ
\V4
or—

(IT./

[

Exposition

Adéquation

Impact
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SALON DU PATRIMOINE

DU 24 AU 25 OCTOBRE | PARIS

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES (ROI
+ Tourisme !
CIBLES PRINCIPALES v v v v
- Grand public :
- Réseau Petites Cités | ® O Y I
de Caratére 5 .‘ ‘ ‘l |I_
- Professionnels de la 5 4 I
rénovation
- Services de I'Etat ; 5 4/5 Reconduction o
OBJECTIFS : partenaires satisfaction de 'opération ops
| L Exposition
- Mettre en avant les | evenement en 2025 P
Petites Cités de ; 20 000
Caractere du Buéch visiteurs 4/5 .
- Mise en reseau qualité Adéquation
MARCHE 1 des contacts
* France réunion de réseau rencontres .
MARQUE Petites Cités de : ¢
- Hautes-Alpes 5 Caractere France mpac
MOYENS FINANCIERS
+ 800 €
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TOUT SCHUSS

DU 30 NOVEMBRE AU 1R DECEMBRE | AIX-EN-PROVENCE

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT
» Tourisme :
CIBLE PRINCIPALE v
- Grand public i
OBJECTIF i - -
- Promouvoir les i .4
stations des Alpes du |
Sud
, : 9
MARCHE E partenaires
+ Aix-Marseille |
MARQUE | Nouveau!
* Alpes du Sud Montée en gamme
MOYENS FINANCIERS § du village avec
« 25 K€ 5 des chalets en bois

et plus de luminaires
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EFFICACITE

2

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

PERSPECTIVES

\Y%
4

Reconduction
de I’opération
en 2025

Ro!
v
2

Exposition

Adéquation

Impact
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VCEUX DU MONDE ECONOMIQUE

15 ET 22 JANVIER 2024 | GAP & BRIANGCON

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI
- Economie ;
CIBLES PRINCIPALES | \V \V \V4 Vv

« Entreprises
- Partenaires réseaux

OBJECTIFS "‘i EQ z,p‘ (lTTZ

Soutenir les
structures de : .
proximité : 5 5/5 Reconduction o
. Entretenir et partenaires satisfaction de I’opération -
développer les E événement en 2025 Exposition
réseaux ; 800
MARCHE i participants 5/5 @
- France a Gap et Briangon qualité Adéquation
MARQUE g des contacts
+ Hautes-Alpes ; rencontres ®
MOYENS FINANCIERS § Impact
* 6,1 K€ '

........................................
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MISSION USA

DU 5 AU 13 JANVIER | MARSEILLE

........................................

FILIERE i ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
« Tourisme :
CIBLES PRINCIPALES v v v v
- Tour-opérateurs i
- Journalistes : ® O g Ol.r,
; I |
OBJECTIF | o I
« Promouvoir la
destination | , .
, | Préesence 5/5 Reconduction .
MARCHE : Atd ; i randrati
USA (4 états) : aux cotes des satisfaction de I'operation Exposition
etats : partenaires régionaux événement en 2025 P
MARQUE |
- Alpes du Sud ; 50 5/5 ®
MOYENS FINANCIERS TO et journalistes qualité Adéquation
. "9Ke des contacts
rencontrés ®
Impact
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NEW MOUNTAIN EXPERIENCE

DU 18 AU 22 JANVIER | PRA LOUP

........................................

FILIERE

RO
« Tourisme
CIBLE PRINCIPALE VvV AWV VvV AV
- Tour-opérateurs v
OBJECTIF e o E ,p 07
+ Faire venir de .“ Q Vr | W—
nouveaux marchés
pour découvrir nos ..
Alpes du Sud 14 5/5 Opeération o
MARCHES partenaires slatisfaction non reconduite Exposition
. Afrique du Sud evenement en 2025
- Brésil 21
. Corée du Sud tour-opérateurs 5/5 o
- Espagne qualité Adéquation
« Japon des contacts
- Liban rencontrés ®
« Mexique
+ Pologne Impact
MARQUE

 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
- 50 K€

S
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DESTINATION MONTAGNES

DU 23 AU 24 JANVIER | CHAMBERY

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
- Tourisme 5
CIBLE PRINCIPALE i \VJ \VJ \V4 \V4

- Tour-opérateurs

5 o O E v Ol
OBJECTIFS | A
» Vendre la destination | .“ Q z’p (Illl_

+ Engager les

négociations

MARCHE ' partenaires satisfaction de I'opération Exposition
(o événement en 2025 P
+ Monde montagne ete 2
ot hiver 5 400 a Grenoble
' tour-opérateurs 5/5 ®
MARQUE et agences de voyage ualité Adéquati
+ Alpes du Sud 9 yag 9 equation
; des contacts
. 45 K€ | ®

Impact
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SALON DU TRAVAIL ET DE LA MOBILITE PROFESSIONNELLE

........................................

FILII‘ERE
« Economie

CIBLES PRINCIPALES
* Les actifs et les
demandeurs d’emploi
qui souhaitent quitter
Paris construire un
projet professionnel
et un projet de vie

OBJECTIFS
- Promouvoir des
emplois
- Attirer des candidats
extérieurs aux
Hautes-Alpes

MARCHE
« Bassin parisien

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 3KE

\Y%
it
110
exposants

19 792
participants

1
stand mutualisé avec
I’appui de Rising Sud

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

o}

satisfaction
événements

5/5
satisfaction
des contacts

rencontrés

DU 25 AU 26 JANVIER | PARIS

PERSPECTIVES

4

Possible
reconduction
de I’opération
en 2025 avec

une édition a Lyon

RO
\V4
or

.

Exposition

Adéquation

Impact
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FORUM OCOVA

6 FEVRIER | LES ORRES

........................................

F"-'!‘ERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES
« Economie :

. [ROI|
CIBLES PRINCIPALES v v v v
’ |—

- Collectivités
- Institutionnels E ® 0o Y
- Entreprises .4 ’p
- Monde économique ! cy
de la montagne !
- POles de compétitivité ! 23 4/5

.

montagne de demain

MOYENS FINANCIERS
« 5 K€

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

Reconduction
BJECTIF E intervenants satisfaction de I'opération -
© jprgsemer : événements en p2025 Exposition
les avancées 200
technologiques participants 5/5 Appui en o
eEIes projets satisfaction communication Adéquation
d’innovation pour la des contacts de I’Agence,
transition ecologique rencontrés mobilisation
et ’emergence R . ‘
des modeéles de la d’entreprises
exposantes Impact



PRODUCTION FORUM - SALON DES LIEUX DE TOURNAGE

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT
« Tourisme !
CIBLES PRINCIPALES V

* Productions

audiovisuelles [ K
- Professionnels de 5 .4
I'image 5
- Repéreurs :
- Réalisateurs Présence sur le stand
OBIJECTIF : dela Réglon Sud
+ Renforcer la 5
visibilité des Alpes E 10
du Sud aupres des porteurs de projets

productions cinéma
et télévision |
MARCHES i 1

rencontrés

: ;range atelier de présentation
onde des décors alpins
MARQUE :
- Alpes du Sud 2 500
MOYENS FINANCIERS : visiteurs
- 1K€ ’

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

DU 7 AU 8 FEVRIER | PARIS

PERSPECTIVES

4

Présence
renouvelée aux cotés
de la Région Sud
en 2025

RO
\V4
or

* T

Exposition

Adéquation

Impact
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SALON DU FROMAGE

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT
+ Agriculture !
CIBLE PRINCIPALE v
- Professionnels 5
OBJECTIF i e o
- Promouvoir les i .‘
fromages locaux et la |
filiere lait
. : 5
MARCHE : partenaires
« France 5
MARQUES i 8 000

« Hautes-Alpes

+ Bleu du Queyras

« Hautes-Alpes
Naturellement

MOYENS FINANCIERS
*+ 6,5 K€

visiteurs

........................................

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

4/5
qualité
des contacts
rencontrés

DU 25 AU 27 FEVRIER | PARIS

[ROI
V V
—

v 4 i

=
I
Reconduction o
de I’opération E ition
en 2026 xpositio
(biennale) ®
Adéquation
o
Impact
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FORUM SERIES MANIA

DU 19 AU 20 MARS | LILLE

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
* Productions
audiovisuelles

- Professionnels de
I'image
- Repéreurs

ENGAGEMENT

X
4

EFFICACITE

2

PERSPECTIVES

4

RO
\V4
or—

W_
o

- Réalisateurs Présence aux cOtés 4/5 Présence renouvelée
OBJECTIF de la Région Sud satisfaction aux cotés -
. Renforcer la événement de la Région Sud Exposition
visibilité des Alpes 1 en 2025
du Sud :fluprésf des réunion de réseau 5/5 (biennale) @
productions cinema CNC Film France qualité Adéquation
et television des contacts
MARCHES 7 rencontrés ®
* France porteurs de projets
« Monde Impact
MARQUE

 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
+ 1,5 K€

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES
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SALON CSE MARSEILLE ETE

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
+ CSE
+ Agences de voyage

OBJECTIF
« Promouvoir la
destination

MARCHE
 France

MARQUE
 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
+ 10 K€

........................................

\Y%
4
> .
partenaires
40

CSE et agences
de voyages

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

4/5
qualité
des contacts
rencontrés

DU 21 AU 22 MARS | MARSEILLE

PERSPECTIVES

\Y%
4

A I’étude

Ro!
v
2

Exposition

Adéquation

Impact

51



RENDEZ-VOUS EN FRANCE

DU 26 AU 27 MARS | TOULOUSE

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
- Tourisme 5
CIBLE PRINCIPALE i \VJ \VJ \V4 \V4

- Tour-opérateurs

® o y or
T s 1 o) 7 4 G

destination .
MARCHE 2 4/5 Reconduction ®
* Monde ; partenaires satisfaction de I’opération Exposition
MARQUE événement en 2025 P
+ Alpes du Sud | 50
MOYENS FINANCIERS | tour-opérateurs 5/5 ®
L« 2KE ; qualité Adéquation
des contacts
rencontrés ®
Impact
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SALON CSE AVIGNON

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
+ CSE
+ Agences de voyage

OBJECTIF
« Promouvoir la
destination

MARCHES
- Antibes
* Nice
« Toulon

MARQUE
+ Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
4 K€

V
;4
3
partenaires

42
CSE et
agences de voyages

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

4 AVRIL | AVIGNON

PERSPECTIVES |ROI
g or—/
7 4 e
I 4 |
Opération o
non reconduite E ition
en 2025 xpositio
®
Adéquation
®
Impact
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MTS USA | NEW

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
- Tour-opérateurs
+ Journalistes

OBJECTIF
« Promouvoir la
destination

MARCHES
- Etats-Unis
- Espagne
. Israél
- Autriche
» Suisse

MARQUE
 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS

+ 2400 €

........................................

S e L)
RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

ENGAGEMENT

‘i
Présence aux cOtés

des partenaires
régionaux

50
tour-opérateurs
et journalistes

DU 13 AU 19 AVRIL | TAHOE, ETATS-UNIS

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

PERSPECTIVES |ROI
N Ol
7 4 e
oy |
Reconduction o
de I’opération E ition
en 2025 xpositio
®
Adéquation
®
Impact
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SEMAINE DES METIERS DU SOIN ET DE L’ACCOMPAGNEMENT
DU 15 AU 26 AVRIL | HAUTES-ALPES

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI
« Economie i

CIBLES PRINCIPALES v v v

Partenaires privés et
publics

| \J
- Colleges et lycées ‘i EQ 5,& (lTTZ

- Demandeurs

d’emploi :
* Employeurs 5 60 4,5/5 Reconduction O
OBJECTIF partenaires satisfaction de I'opération -
- Promouvoir la filiere | événement en 2025 Exposition
santé 5 700
MARCHE 5 participants Mutualisation o
. France : du stand avec Adéquation
MARQUE 22 les partenaires
- Hautes-Alpes § événements organisés ®
MOYENS FINANCIERS E . Impact
- 8K€ E Premiers
' Trophées

des métiers du soin et
de 'accompagnement

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 55



SALON AERO

DU 17 AU 20 AVRIL | FRIEDRICHSHAFEN, ALLEMAGNE

........................................

FILIERE s (ROI
- Economie E
CIBLE PRINCIPALE v v v v
- Entreprises de i
I’aéronautique : ® O Y 07
européennes .‘ Q 5;‘ W—
OBJECTIFS i
- Promouvorr la filiere ! .
aéronautique et ; 8 4,5/5 Reconduction o
I'offre en immobilier partenaires satisfaction de I'opeéeration Exposition
d’entreprises événement en 2025 P
« Prospecter clients ; 30 000
et partenaires des visiteurs 5/5 ‘
entreprises de la qualité Adéquation
plate-forme : des contacts
MARCHE rencontrés O
+ Monde j
MARQUE § Impact

« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 13 K€

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 56



SALON CSE NICE

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT
« Tourisme ;
CIBLE PRINCIPALE | VvV
- Tour-opérateurs
OBJECTIF i . -
-+ Promouvoir la .4
destination 5
MARCHE | 6
« Europe centrale | partenaires
MARQUE
+ Alpes du Sud | 40
MOYENS FINANCIERS CSE
« 5 K€ :

HAUTES
ALPES

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

14 MAI | NICE
[ROL
\V4 Vv
N or—,
’ 2/
/4 G
A I’étude o
Exposition
o
Adéquation
®
Impact
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MARCHE DU FILM

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
* Productions
audiovisuelles

- Professionnels de
I'image

- Repéreurs

- Réalisateurs

OBJECTIF
« Renforcer la
visibilité des Alpes
du Sud aupres des
productions cinéma
et télévision
MARCHES
- France
« Monde

MARQUE
 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
« 2KE€

ENGAGEMENT

Présence aux cOtés
de la Région Sud

1
workshop
« Tourner
en Région Sud »

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

DU 20 AU 22 MAI | CANNES

PERSPECTIVES

\4
/ﬂ
I 4
Présence renouvelée
aux cotés

de la Région Sud
en 2025

ROIJ
\V4
or

.

Exposition

Adéquation

Impact
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FRENCH RDV

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE
- Tourisme 5
CIBLE PRINCIPALE V V

- Tour-opérateurs

OBJECTIF i ® o E
« Promouvoir la .‘ Q

destination .
MARCHE : 4 5/5
* Europe centrale partenaires satisfaction
MARQUE événement
+ Alpes du Sud | 30
MOYENS FINANCIERS | tour-opérateurs 5/5
.t BKe | qualité
des contacts
rencontrés

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

DU 22 AU 23 MAI | VIENNE, AUTRICHE

PERSPECTIVES |ROI
N or—,
7 4 e
oy |
Reconduction ®
de I’opération E ition
en 2026 xpositio
(biennale)
®
Adéquation
@
Impact
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SALON CSE PUY DU FOU

DU 28 AU 30 MAI | PUY DU FOU

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
« Tourisme
CIBLES PRINCIPALES i \VJ \VJ \V4 \V4

+ CSE
+ Agences de voyages

OBJECTIF "‘i EQ 5‘?‘ (lTTZ

« Promouvoir la

destination .
. : 3 5/5 Reconduction ®
MARCHE partenaires satisfaction de I’opération -
* France événement en 2025 Exposition
MARQUE | 50
 Alpes du Sud CSE et 5/5 ‘
MOYENS FINANCIERS agences de voyage qualité Adéquation
- 16 K€ 5 des contacts
rencontrés ®
Impact
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WORKSHOP AGENCES RECEPTIVES | NEW

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLE PRINCIPALE
+ Agences de voyage

OBIJECTIF
« Promouvoir la
destination

MARCHE
 France

MARQUE
 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
* MKE

ENGAGEMENT

® 0
4
15
partenaires

13
agences de voyage

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

DU 12 AU 14 JUIN | EMBRUN

PERSPECTIVES |ROI
N or—/
7 4 e
oy |
Reconduction o
de I’opération E ition
en 2026 xpositio
(biennale)
®
Adéquation
®
Impact
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BOURSE AUX EDITIONS

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
- Offices de tourisme
- Professionnels du
tourisme

OBJIECTIF
« Echanger de la
documentation

MARCHE
« Hautes-Alpes

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
1K€

........................................

ENGAGEMENT

® 0
4
38
partenaires

69 862
documents échangés

Intervention
des Secours
en montagne

Visite
du parc animalier
de Serre-Pongon

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

20 JUIN | LE SAUZE-DU-LAC

PERSPECTIVES |ROI
g Ol
7 4 e
I 4 |
Reconduction o
de I'opération E iti
en 2025 xposition
dans un nouveau lieu
®
Adéquation
®
Impact
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WORKSHOP DIVONNES-LES-BAINS

DU 4 AU 5 JUILLET | DIVONNES-LES-BAINS

........................................

FILIERE i ENGAGEMENT EFFICACITE
« Tourisme E
CIBLE PRINCIPALE i \V4 AV

+ Agences de voyage

OBJECTIF § - E
« Promouvoir la | .4 Q

destination |
MARCHE | 3 5/5
. Agencgs pour : partenaires satisfaction
séminaires | événement
MARQUE i 20
* Alpes du Sud agences de voyage 5/5
MOYENS FINANCIERS g qualité
o 6 K€ des contacts
rencontrés

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

PERSPECTIVES |ROI
N Ol
7 4 e
I 4 |
Reconduction o
de I'opération E iti
en 2025 xposition
o
Adéquation
®
Impact
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SALON CSE MARSEILLE

DU 11 AU 12 SEPTEMBRE | MARSEILLE

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
- Tourisme 5
CIBLES PRINCIPALES i \VJ \VJ \V4 \V4

+ CSE
+ Agences de voyage

OBJECTIF "‘i EQ ;’p‘ (lTTZ

« Promouvoir la

destination .
‘ : 7 5/5 Reconduction ®
MA:‘:ICHE,SH 5 partenaires satisfaction de I'opération Exposition
. anrqsees' € événement en 2025 P
- Aix-en-Provence 300 PY
MARQUE ' CSE 5’? . , .
« Alpes du Sud qualite Adequation
; des contacts
« 14 K€ |

Impact
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FORUM REGIONAL D’INSTALLATION DES MEDECINS

DU 12 AU 13 SEPTEMBRE | PARIS

........................................

FILIERE a ROI|
+ Economie 5
CIBLE PRINCIPALE v v v v
- Etudiants en i
médecine générale [ K Y I_
de la faculté de 5 .4 Q :p (lT_
médecine de i ’ I
Marseille
OBJECTIF i 2 4,f5/5 Poursuite ®
« Promouvoir le ; partenaires satisfaction de 'opération I
territoire, les terrains | événement en 2025 Exposition
de stage, les Une douzaine
structuresld’exercice ; de praticiens 5/5 Mutualisation .
coordonné et Ia ! du territoire qualité du stand avec Adéquation
reprise de cabinets des contacts les partenaires
medicaux £
) 30 rencontrés ®
M:A?rglr-:ge contacts intérgssés par Imbact
le territoire P
MARQUE .
- Hautes-Alpes 1
MOYENS FINANCIERS document et 1 vidéo de
- 10 K€ E promotion du territoire
’ pour les candidats &
I’installation

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 65



SALON MONDIAL DE L’ULM

........................................

FILIERE § ENGAGEMENT
« Economie |
CIBLES PRINCIPALES i \V4
- Communauté :

des passionnés :
d’aéronautique ; .4
 Relations publiques :

avec la fédération

ULM (FFPLUM), la § 2
DGAC partenaires
OBJECTIFS ’

« Promouvoir la filiere
aéronautique et de
I’'offre en immobilier
d’entreprises

- Promouvoir I'offre
de formation au vol
montagne

MARCHE
 France

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 1,3 K€

........................................

,'g‘ MONDIAL DE LULM

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

o}

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

DU 12 AU 15 SEPTEMBRE | BLOIS

PERSPECTIVES

\Y%
4

Reconduction
de I’opération
en 2025

RO
\V4
or

W_
o

Exposition

Adéquation

Impact
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FRENCH TRAVEL DAYS

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLE PRINCIPALE
- Tour-opérateurs

OBJECTIF
« Promouvoir la
destination

MARCHE
- Scandinavie

MARQUE
 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
*+ 6 KE

DU 17 AU 18 SEPTEMBRE | COPENHAGUE, DANEMARK

\V4 \V4
4 o)
2 5/5
partenaires satisfaction
événement
20
tour-opérateurs 5/5
qualité
des contacts
rencontrés

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

PERSPECTIVES |ROI
g Ol
7 4 e
I 4 |
Reconduction o
de I'opération E iti
en 2025 xposition
o
Adéquation
®
Impact

67



SALON NATEXPO

DU 23 AU 24 SEPTEMBRE | PARIS

........................................

- Economie

FILIERE | ENGAGEMENT

CIBLES PRINCIPALES

« Acheteurs des
entreprises

« Partenaires de
développement
publics et privés

OBJECTIFS

« Promouvoir les
entreprises de la
filiere PPAM et de
I’agro-alimentaire Bio
des Hautes-Alpes

« Promouvoir les
actions conduites
dans le cadre de I'OIR
Naturalité

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
*+ 43 K€

V
[ 2K
4
8
partenaires

1
stand de 66 m?

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
des participants

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

PERSPECTIVES

4

Reconduction
de I’opération
en 2025

RO
\V4
or

W_
o

Exposition

Adéquation

Impact
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CONGRES DES MAIRES

........................................

F"-'!‘ERE ENGAGEMENT EFFICACITE
- Economie 5
CIBLES PRINCIPALES V V

« Collectivités
« Communautés de

communes ! .4 E
- Partenaires E

OBJECTIF .
- Journée de relations ! 1 . 5/5 .
publiques 5 stand de satisfaction
MARCHE 5 I Aglgence de t evenement
- Hautes-Alpes eveloppemen
MARQUE
+ Hautes-Alpes 50
exposants
MOYENS FINANCIERS
« 2,8K€
Rencontres

avec les élus,
présentation des
activités de I’Agence

|
+ CONGRES

DES MAIRES
DES HAUTES-ALPES__

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

27 SEPTEMBRE | GAP

PERSPECTIVES |ROI
g Ol
7 4 e
I 4 |
Reconduction o
de I'opération E iti
en 2025 xposition
®
Adéquation
®
Impact
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SALON MICE MARSEILLE

1" OCTOBRE | MARSEILLE

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
- Tourisme :
CIBLES PRINCIPALES v v v v
- CSE i
+ Agences de voyage E ® 0o g Ol.r,
E ‘ Al
OBJECTIF ! cy I
« Promouvoir la
destination ; .
, , 3 5/5 Reconduction o
MA'F‘CHE partenaires satisfaction de I'opération Exposition
rance 5 événement en 2025 P
MARQUE | 50
* Alpes du Sud agences 5/5 ®
MOYENS FINANCIERS § de voyage qualité Adéquation
. " 3Ke et agences des contacts
événementielles rencontrés O

pour séminaire
Impact

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 70



SALON CSE MONTPELLIER

DU 3 AU 4 OCTOBRE | MONTPELLIER

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES |ROI
« Tourisme E
CIBLE PRINCIPALE i \VJ \VJ \V4 \V4
- CSE i
; v —
OBJECTIF ; ® o E , p or~
+ Promouvoir la : .‘ Q 1Y 4 q||
destination
MARCHES § 7 2/5 Opération ®
. gon_tpel.ller partenaires satisfaction non-reconduite Exposition
ccitanie 5 événement en 2025 P
MARQUE 60
+ Alpes du Sud | CSE 3/5 .
MOYENS FINANCIERS g qualité Adéquation
L 12KeE | des contacts
rencontrés O
Impact

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES Il



SALON LISTEX

........................................

FILIERE 5 ENGAGEMENT
.« Tourisme :
CIBLES PRINCIPALES v

- Tour-opérateurs
+ Agences de voyage

® O
OBJECTIF .“.

« Promouvoir la

destination 7
MARCHE . E partenaires
+ Royaume-Uni 5
MARQUE i 30
» Alpes du Sud | tour-opérateurs et
MOYENS FINANCIERS § agences de voyage
« 2 K€ :

........................................

WELCOME TO

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

DU 16 AU 17 OCTOBRE | LONDRES, ROYAUME-UNI

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

PERSPECTIVES

\Y%
4

Reconduction
de I’opération
en 2025

Ro!
v
2

Exposition

Adéquation

Impact
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SALONS AEROSUD

DU 28 AU 29 OCTOBRE | ISTRES
21 NOVEMBRE | AIX-EN-PROVENCE

........................................

FILI!‘ERE i ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES
« Economie :

|
CIBLES PRINCIPALES v v v v
:

Prathuants

passionnés ® O 3

d’adronautique 5 .4 ’p
- Touristes potentiels E cd

clients des activités |

de sports et loisirs | 3 4/5

.

la journée B2B d’Aix
en Provence

MOYENS FINANCIERS

* OKE

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

: : Participation
aeriens ; partenaires satisfaction au Salon International E cps
+ Clients des ' des participants de I’Aéronautique Xposition
entreprises 250 et de I’Espace
industrielles de la ) le Pdle SAFE .
filiere aéronautique participants aux avec
Rencontres B2B en 2025 Adéquation
OBJECTIF d’Aix en Provence
« Promouvoir les sports
et loisirs aupres .
du grand public 70 000 Impact
lors du meeting visiteurs P
d’Istres et promotion au meeting aérien
d’entreprises lors de d’Istres
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LES RDV CSE A MARSEILLE

DU 13 AU 15 NOVEMBRE | MARSEILLE

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
« Tourisme
CIBLES PRINCIPALES i \VJ \VJ \V4 \V4

+ CSE
+ Agences de voyage

OBJECTIF "‘i EQ z’p‘ (lTTZ

« Promouvoir la

destination L.
. ! 3 5/5 Opeération CSE ®
MARCHE | artenaires satisfaction reconduite en 2025
. France E p 7 7 o X V4 . EXpOSition
| événement (villes a déterminer)
MARQUE 300
 Alpes du Sud i CSE 5/5 ‘
MOYENS FINANCIERS g qualité Adéquation
.+ 25Ke i des contacts
rencontrés O
Impact
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SEMAINE DE L’'INDUSTRIE

DU 18 AU 22 NOVEMBRE | HAUTES-ALPES

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES

- Economie

. [ROI|
CIBLES PRINCIPALES v v v v
’ |—

- Partenaires privés et
publics

i ® o E ,p‘
- Colleges et lycées ; (lTI_
des Hautes-Alpes ; .4 Q 4 |

- Demandeurs 5
d’emploi ; 23 4,5/5 Reconduction

OBJECTIF entreprises mobilisées satisfaction de I’opération Exposition
. Promouvoir i et visitées événement en 2025 P
I'industrie et de ses !
métiers par des EPC) 8 , .

! | 500
MARCHE § éleves ®
« Hautes-Alpes : 1a : .
mpac

Mf:g&’tgs_ Alpes établissem}ents P

mobilisés

MOYENS FINANCIERS :

- 5KE i 5
: partenaires
2

temps forts : pléniére
Territoire d’Industries
& inauguration
Alp’Médélec a Briangon
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CONGRES DE L’ASSOCIATION DENTAIRE FRANCAISE

........................................

FILII‘ERE
« Economie

CIBLES PRINCIPALES
+ Chirurgiens-dentistes
- Etudiants en
odontologie

OBJECTIF
- Promouvoir le

territoire, les
terrains de stage
actifs et les bourses
départementales,
les possibilités
d’installation, les
offres d’empiloi
(dentistes et
assistants dentaires)
et reprise de
cabinets

MARCHE
 France

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 17,5 K€

ENGAGEMENT

X
4

3
partenaires

50
contacts intéressés

1
document de promotion
du territoire pour les
candidats a I'installation

1
vidéo promotionnelle
du territoire et des
chirurgiens-dentistes

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

DU 27 AU 30 NOVEMBRE | HAUTES-ALPES

EFFICACITE

o}

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

PERSPECTIVES

\Y%
4

Reconduction
de I’opération
en 2025

Mutualisation
du stand avec
les partenaires

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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TRAVEL MEET

DU 9 AU 10 DECEMBRE | AVIGNON & ANTIBES

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
- Tourisme 5
CIBLE PRINCIPALE i \VJ \VJ \V4 \V4

- Tour-opérateurs

o0 y or—
T - o) Y 4 2

destination .
MARCHE 1 5/5 Prochaine édition ®
* Monde ; partenaire satisfaction prévue en 2027 Exposition
MARQUE événement P
 Alpes du Sud | 100
MOYENS FINANCIERS | tour-opérateurs 5/5 ®
1« 3KE€ ; qualité Adéquation
des contacts
rencontrés .
Impact

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 7



OPERATION « VIVEZ VOTRE VOCATION A LA BONNE ALTITUDE »

........................................

FILII‘ERE
« Economie

CIBLE PRINCIPALE
« Pompiers volontaires

OBJECTIF
- Recruter des
pompiers volontaires
en station et des
surveillants de
baignade I'été
MARCHE
« France

MARQUE
« Hautes-Alpes

POSTES L,
A POURVOIR

V
4
3200
visites sur

pompierenstation.
hautes-alpes.net

1
shooting photo
en caserne

35
postes a pourvoir
en été dans les
Hautes-Alpes

30
postes a pouvoir
en hiver dans les

Hautes-Alpes

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

Coopération
avec le 5disO5

PERSPECTIVES

4

Renouvelable
au besoin

ANNEE 2024

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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CAMPAGNES MEDIA

AGENCE DE DEVELOPPEMENT



WEBSTORY L’EQUIPE

MARS 2024
FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
+ Tourisme
CIBLE PRINCIPALE i \VJ \VJ \V4 \V4
« Grand public :
-

OBJECTIF i - E Ip’ 0 > [
+ Promouvoir les t‘ Q V] W—
Hautes-Alpes dans |
le contexte de la

candidature des 6 937 5/5 Renouvelable O
Alpes francaises aux | visites satisfaction au besoin -
JO d’hiver 2030 § opération Exposition
MARCHE 5 4 ®
« France E articles dedies
MARQUE ' Adéquation
- Hautes-Alpes 2 307
visites sur ®

MOYENS FINANCIERS : . I
; les articles dedies
« 15 K€ | Impact

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 80



CAMPAGNE CAMPINGS & HOTELS | NEW

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE
- Tourisme 5
CIBLE PRINCIPALE V V

« Grand public

OBJECTIF i ® o E
« Promouvoir les E .‘ Q
campings et
les hotels des |

Hautes-Alpes . L 5/5
MARCHES site web dedie satisfaction
de la campagne
- France ; L
- Belgique Médiatisation
sur plusieurs leviers :
M,A:;}’tgs_Alpes YouTube, social média,
; TikTok, Meta,
MOYENS FINANCIERS 5 native ads, display
1+ 100 K€ 5
N 2M

d’'impressions

881K
personnes atteintes

1800

BIEN PLUS

L HANTES ALEES sessions sur le site web

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

ETE 2024
(ROI|
\V4 \V4
v (o] ™
P/ A
. 4 e
Renouvelable .
au besoin e
Exposition
®
Adéquation
®
Impact

81



CAMPAGNE TOURISME DURABLE

........................................

FlLll‘ERE. ENGAGEMENT EFFICACITE
« Tourisme i
CIBLE PRINCIPALE v v

« Grand public

OBJECTIF i - - E
« Valoriser les mobilités : .4 Q
douces et les offres |
éco-reponsables

labellisées 8 ) 4f’5
p : partenaires satisfaction

M.A;(;'r':ges de la campagne

+ Allemagne 2

. Suisse | plateformes : SNCF

- Espagne connect, Komoot
MARQUE :

- Alpes du Sud ; 1
MOYENS FINANCIERS | campagne TV

. 35 KE ; segmentée

Dispositif 360
combinant : display
sur app, leviers
premium & marketing
relationnel pour
maximiser la notoriété
et les conversions

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

PERSPECTIVES

4

Renouvellement
souhaitable

TE 2024

M\

Exposition

Adéquation

Impact

82



CAMPAGNE ETE FRANCE MONTAGNES

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
« Grand public
« Familles

OBJECTIF
« Générer de la
visibilité pour inciter
les frangais a partir
en vacances estivales
a la montagne

MARCHE
 France

MARQUE
 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
+ 15 K€

ENGAGEMENT

‘i
7
partenaires régionaux
ainsi que

France Montagnes
et Atout France

42
spots diffusés
sur France 2

1
influenceuse macro

(@adelestravel + 135 K

abonnés) accueillie
a Orciéres
Une opération

de création de contenus

« Voyage Family »

1
campagne SNCF.com

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
de la campagne

PERSPECTIVES

4

Renouvellement
souhaitable

M\

ROIJ
\V4
or—

mrbf

Exposition

Adéquation

Impact

[

TE 2024
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CAMPAGNE HIVER FRANCE MONTAGNES

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
« Grand public
« Familles

OBJECTIF
« Générer de la
visibilité pour inciter
les frangais a partir
en vacances d’hiver a
la montagne

MARCHE
 France

MARQUE
 Alpes du Sud

A
NTAGNE

MONTAGINE,
cavous'gagnée

ENGAGEMENT

‘i
1
partenariat premium
avec L'Equipe
sur tout I’hiver

(campagnes TV,
numérique et print)
1
opération spéciale
avec Konbini
en janvier-février

1
partenariat

Voyage Family : label et

stations Famille Plus
1

partenariat Voyage Privé

1
partenariat
SNCF Connect

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
de la campagne

PERSPECTIVES

4

Renouvellement
souhaitable

HIVER 2024-25

Ro!
v
2

Exposition

Adéquation

Impact
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CAMPAGNE HIVER | PACK ZONE A

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE
- Tourisme 5
CIBLES PRINCIPALES V V

« Grand public
« Zone A (Lyon &

Grenoble) ‘i EQ

OBJECTIF
+ Promouvoir la ;
destination pour ! 13 campagne
I’hiver : partenaires en cours
MARCHE ,
- France 5 _ 85 .
MARQUE affichage 2m? a Lyon

+ Alpes du Sud
MOYENS FINANCIERS

83
affichage 8m2 a Lyon

- 64 K€
________________________________ —— ]
~ | habillage de tramway
—— _— a Grenoble
- pur r‘é
= il campagne Spotify

1
campagne numérique
programmatique

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

PERSPECTIVES

4

Renouvellement
souhaitable

HIVER 2024-25

Ror
v
2

Exposition

Adéquation

Impact
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CAMPAGNE HIVER | PACK BENELUX

HIVER 2024-25

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
« Tourisme i

CIBLES PRINCIPALES i \VJ \VJ \V4 \V4
« Grand public :
+ Bénélux [

[

« Promouvoir la
destination pour

OBJECTIF "“i EQ zlp‘ (l(I)TJj

Ihiver 12 campagne Renouvellement o
p partenaires en cours souhaitable s
MARCHE Exposition
« Bénélux
413
M.A:?g:du sud affichages numeériques a ®
P Bruxelles et Amsterdam Adéquation

MOYENS FINANCIERS :
* 110 K€ 1 .
campagne numérique

programmatique Impact

LE DEVOWY,
O BESTNATION Vichness | alpes

ledovoluy.com
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CAMPAGNE HIVER | PACK AFFINITAIRE

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLE PRINCIPALE
- Affinitaires ski

OBJECTIF
- Promouvoir la
destination pour
I"hiver
MARCHE
- France

MARQUE
 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
+ 88 K€

ENGAGEMENT EFFICACITE

.4 o}

partenaires satisfaction

. de la campagne
Skipass.com Pag

1 dossier grand format
Alpes du Sud
+ campagne display
+ SKipass Live

Chilowé
1 page web dédiée +1
newsletter + diffusion
sur les réseaux sociaux

Skieur Magazine
guide des stations
+ publireportage
+ dossier 16 pages

1
campagne numérique
programmatique

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

HIVER 2024-25

[ROI
V V

Y 4 i

Renouvellement .

souhaitable e
Exposition

Adéquation

Impact
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CAMPAGNE HIVER | PACK CONVERSION OPERATEURS PRIVES

........................................

FILIERE E ENGAGEMENT
- Tourisme E
CIBLE PRINCIPALE v
« Grand public i
OBJECTIF i - -
- Générer des i .“
réservations dans i
les stations des | .
Alpes du Sud : LastMinute
MARCHES .
. Erance Voyage-privé
* Royaume-Uni !
- Belgique Sunweb
- Pays-Bas j
MARQUE Abritel

 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
+ 102 K€

........................................

lastminute.com
Sunweb
voyage prive

Abritel

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
de la campagne

HIVER 2024-25

PERSPECTIVES |ROI
N or—,
7 4 e
I 4 |
Renouvellement o
souhaitable -
Exposition
®
Adéquation
®
Impact
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MAGAZINES SPECIALISES

ANNEE 2024

________________________________________

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
« Tourisme :

CIBLES PRINCIPALES i \VJ \VJ \V4 \V4
« Grand public :
+ Affinitaires montagne I

OBJECTIF ‘.di EQ z’p, (lTTi

« Assurer la promotion
de la destination

Hautes-Alpes pour i Echappée sur les routes 4/5 Renouvellement ®
gagner en notoriété i du Tour de France 2024 satisfaction souhaitable Exposition
sur nos filieres : Nivéales opération P
prioritaires Thématiques a définir
MARCHE | Big Bike ®
- France ; spécial Hautes-Alpes Adéquation
MARQUE § )
- Hautes-Alpes ; Grimper O
MOYENS FINANCIERS special Ailefroide Impact
« 26 K€

Backcountry

________________________________________

HRUTES=A

LENTT FROTEIRIRM
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CAMPAGNE D’INFLUENCE | UN MONDE A VELO | NEW

________________________________________

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
« Grand public
« Amateurs
d’itinérance a vélo

OBJECTIF
 Promouvoir La
Durance a vélo

MARCHE
 France

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
- 4KE

________________________________________

Lt DURAMCE & VELO, LA MOUVELLE VELDROUTE QUI TRAVERSE LES
Avpes |

ENGAGEMENT

® O
4
Création

d’un article dédié
sur le blog

+ de 1000
visites sur I'article dédié

+ de 2 min
de temps de lecture

+ de 30 K
personnes touchées via
les stories Instagram

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
opération

ETE 2024
[ROI|
\V4 \V4

Y 4 i

Renouvelable ‘

au besoin ere
Exposition

Adéquation

Impact
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MEDIAS LOCAUX

ANNEE 2024

........................................

FILIERES ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
. Tpurisme !
- Economie \WV \V4 \V4 \V4

+ Agriculture
CIBLE PRINCIPALE

« Haut-Alpins ‘i EQ :’p’ (lTTZ

OBIJECTIF
* Relayer les 5 . .
opérations et ! La Pro_velnc_e,l ) .415 . Maintenir .
activités de I’Agence Le Datflh;nse/lUbere, satisfaction les budgets Exposition
M°AI|-2|§LI:[§S—A| s Radioplmag’ine,
P | RAM 05, ®
MARQUES ! Alpes et Midi, Adéquation
« Hautes-Alpes Plus 2 News,
MOYENS FINANCIERS § BFM Dici,
L« 9T KE 5 Explore ®
Espace alpin Impact

LaProvence
T prens

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 91



EDITIONS

........................................

FILIERES
- Tourisme
- Economie
+ Agriculture

CIBLE PRINCIPALE
« Grand public

MARCHES
- Tous les marchés
(éditions en frangais
et en anglais)

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
*+ 40 K€

foalpes | purealpes

HAUTES

fatristiaue

%

ﬁilreaipes

ENGAGEMENT

® 0o
g |
7 000
cartes vélo

10 000
cartes touristiques

Refonte de la
carte des grands sites

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

5/5
satisfaction

PERSPECTIVES

4

Mise a jour
du Guide des refuges
en 2025

ANNEE 2024

ROIJ
\Y4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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NUMERIQUE & GRC

AGENCE DE DEVELOPPEMENT



SITE INTERNET - E-MAILING - GRC

........................................

FILIERES ENGAGEMENT

- Tourisme

- Economie \V4

+ Agriculture
CIBLE PRINCIPALE

; ® 0
- Grand public .‘

MARCHE
- Monde
3213 638
MARQUE visites sur

« Hautes-Alpes
MOYENS FINANCIERS :
campagnes effectuées

www.hautes-alpes.net

3 558 238
e-mails envoyés

gf:spféjss HAUTES-ALPES + m
' pompierenstation.
hautes-alpes.net

plus.hautes-alpes.net
mobicoop.hautes-alpes.net

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

43 210 235

pages vues sur
hautes-alpes.net

29,68 %
taux d’ouverture
des e-mails

PERSPECTIVES

¢
&
I 4
Confirmer
les bons résultats

Création d’une nouvelle
plateforme numérique
en 2025

ANNEE 2024

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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RESEAUX SOCIAUX

........................................

FILIERES
« Tourisme
- Economie
+ Agriculture

CIBLE PRINCIPALE
+ Grand public

MARCHE
 France

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 35 K€

ENGAGEMENT

X
4

200 000
fans Facebook

55 000
abonnés Instagram

4 350
abonnés LinkedIn

281000
photos
#myhautesalpes
et
495 000
photos
#hautesalpes

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

N°1
des acteurs touristiques
des Hautes-Alpes

sur Facebook, Twitter
et LinkedlIn

N°2
des acteurs touristiques
des Hautes-Alpes
sur Instagram

PERSPECTIVES

Garder notre position
de leader sur les
réseaux et augmenter
encore I’engagement
de nos communautés
actuelles

Faire évoluer les
réseaux professionnels
pour tendre vers un
média local

ANNEE 2024

ROI
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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CREATION DE CONTENUS

........................................

FILIERES
« Tourisme
- Economie
+ Agriculture

CIBLES PRINCIPALES
+ Grand public
- Professionnels
» Prescripteurs
 Journalistes

OBJECTIF
« Produire des
contenus photo/
vidéo pour la
promotion des
sites et savoir-faire
haut-alpins

MARCHE
- Monde

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
*+ 40 K€

\Y%
it
100
reportages

photo/vidéo réalisés
en interne

10
photographes
haut-alpins
sous contrat

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

4/5
satisfaction

PERSPECTIVES

4

Produire toujours
plus de contenu
pour la valorisation
des sites et filieres
emblématiques
des Hautes-Alpes

ANNEE 2024

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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OPERATIONS PRESSE

AGENCE DE DEVELOPPEMENT



RELATIONS PRESSE

........................................

FILIERES
« Tourisme
- Economie
« Agriculture

CIBLE PRINCIPALE
- Journalistes

MARCHES
- France
- Europe

MARQUES
« Hautes-Alpes
+ Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
+ 80 K€

. -
RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

ENGAGEMENT

X
4

communiqués de presse
(+20 infos presse)

23
plaquettes et
dossiers de presse
thématiques

40
voyages et accueils
presse

50
reportages photos

1
Site web presse

EFFICACITE

6 300
sujets parus

1,1 Mrd
de contacts
(audience cumulée)

41,3 M€
d’équivalence
publicitaire

PERSPECTIVES

4

Maintenir un niveau
d’engagement
équivalent

Accentuer le travail
de nos marchés
européens prioritaires

ANNEE 2024

Ro!
v
2

Exposition

Adéquation

Impact
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LANCEMENT ETE | PARIS

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLE PRINCIPALE
- Journalistes

OBJECTIF
- Générer des sujets
dans les médias
nationaux en amont
de la saison été

MARCHE
 France

MARQUE
« Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
+ 20 K€

ENGAGEMENT

X
4

partenaires
(publics et privés)

22
journalistes

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

o}

satisfaction
événement

3,5/5
qualité
des contacts
rencontrés

PERSPECTIVES

4

100 %
des partenaires
favorables a la
reconduction de
I’'opération

4 AVRIL | PARIS

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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LANCEMENT HIVER | PARIS

10 SEPTEMBRE | PARIS

........................................

FILIERE E ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
« Tourisme i
CIBLE PRINCIPALE v v v v
« Journalistes i v
OBJECTIF § ® o E ,p or
« Générer des sujets | .4 Q Vr q||'—
dans les médias
nationaux en amont ' o
de la saison hiver 21 4ls 100 % o
MARCHE partenaires satisfaction des partenaires Exposition
événement favorables a la P
- France .
50 reconduite de
M-Azlme’:du cud journalistes 3,5/5 ’operation o
P 5 qualité Adéquation
MOYENS FINANCIERS des contacts
- 22 K€ g rencontrés ®
Impact

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 100



LANCEMENT HIVER | BRUXELLES

12 SEPTEMBRE | BRUXELLES

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
« Tourisme i
CIBLE PRINCIPALE i \VJ \VJ \V4 \V4

- Journalistes

dans les médias
nationaux en amont

| ® O E Y or—
OBJECTIF : ,
- Générer des sujets .“ Q z’p W_

de la saison hiver 17 4,515 100 % o
MARCHE partenaires satisfaction des partenaires Exposition
. Belqigue (publics et privés) événement favorables P
9'9 ; a la reconduite
M-A:IQLe’sE o sud 32 3,5/5 de I’opération ®
P journalistes qualité Adéquation
MOYENS FINANCIERS des contacts
* 20Ke€ rencontrés ®
Impact

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 101



LANCEMENT HIVER | MARSEILLE

........................................

FILIERE ! ENGAGEMENT
» Tourisme i

CIBLES PRINCIPALES v
 Journalistes i

OBJECTIF i - -
- Générer des sujets | .“

dans les médias
régionaux, en amont

de la saison hiver 18 .
! partenaires

MARCHE i >
. Erance | (publics et privés)
MARQUE 24

« Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS '
- TKE ; 1

conférence de presse
du président de Région

journalistes

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

o}

satisfaction
événement

4/5
qualité
des contacts
rencontrés

19 NOVEMBRE | MARSEILLE

PERSPECTIVES |ROI
N Ol
7 4 e
oy |
Reconduction o
de I’opération E ition
en 2025 xpositio
o
Adéquation
®
Impact
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LANCEMENT HIVER | LYON | NEW

........................................

FILIERE ! ENGAGEMENT
- Tourisme i

CIBLE PRINCIPALE v
« Journalistes E

OBJECTIF i ® o
- Générer des sujets .“

dans les médias
régionaux en amont

de la saison hiver 13 .
! partenaires

MARCHE i >
. Erance | (publics et privés)
MARQUE 9

« Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
+ OKE€

journalistes

........................................

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

4/5
qualité
des contacts
rencontrés

21 NOVEMBRE | LYON

PERSPECTIVES |ROI
N Ol
7 4 e
I 4 |
Reconduction o
de I'opération E iti
en 2025 xposition
o
Adéquation
®
Impact
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LANCEMENT HIVER | MILAN | NEW

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLE PRINCIPALE
- Journalites

OBJECTIF
- Générer des sujets
dans les médias en
amont de la saison
hiver

MARCHE
- |talie

MARQUE
« Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
- 4KE

ENGAGEMENT

® 0
4
3
partenaires

10
rendez-vous médias
(tournée des
rédactions)

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

5/5
qualité
des contacts
rencontrés

26 NOVEMBRE | MILAN, ITALIE

[ROI
V V

Y 4 i

Reconduction o
de I’opération E ition
en 2025 xpositio
Adéquation
Impact
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OPERATIONS PRESSE FRANCE MONTAGNES

LONDRES, AMSTERDAM, BRUXELLES

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
« Tourisme
CIBLE PRINCIPALE v v v v
+ Journalistes <
OBJECTIF - - E ,p o 2/
- Generer des sujets .‘ Q Vo |
dans les médias
internationaux .
généralistes ou k3h .4fl 5 ) :erl:,ond’uctl.on ®
spécialisés workshops satisfaction e I'opération Expositi
. 4rati position
MARCHES des operations en 2025
- Pays-Bas 60 ®
- Royaume-Uni journalistes 4/5
- Belgique rencontrés qualité des contacts Adéquation
MARQUE rencontrés
- Hautes-Alpes 4 o
MOYENS FINANCIERS voyages de presse Impact
. 10 K€ programmes
(Pays-Bas/

Royaume-Uuni,
hiver/été)

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES
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WORKSHOP ADN TOURISME

DU 13 AU 14 JANVIER | PARIS

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
- Tourisme 5
CIBLE PRINCIPALE i \VJ \VJ \V4 \V4

- Journalistes

0 y or—
OBJC!Engellr:er des .“ EQ ?;p (lTli

sujets dans les
médias nationaux

généralistes ou : 2 4/5 Reconduction O
spécialisés jours de workshop satisfaction de I’opération e
MARCHE , de I'opérations en 2025 Exposition

- France 120 ®
: destinations 4/5
MARQUE p s . .
- Hautes-Alpes présentes qualité des contacts Adéquation
; rencontrés
MOYENS FINANCIERS :
. 2 KE | 220 ®

journalistes
Impact

70
influenceurs
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SOUTIEN AUX EVENEMENTS

ANNEE 2024

........................................

FILIERES ' En lien avec le Conseil Départemental : (RO
* Tourisme + accompagnement en amont pour les dossiers de candidature ou les projets
» Economie 5 d’organisation \V4
* Agriculture .« participation aux comités d’organisation
CIBLE PRINCIPALE . - financement du Département Olj
- Organisateurs 5 « accompagnement en termes de promotion et de relations publiques (lT_
d’événements . - espace Hautes-Alpes développé sur les grands événements I
MARCHES §
- France - EMXIEEN tous les partenaires haut-alpins o
- Monde Exposition
MARQUE
« Hautes-Alpes .
MOYENS FINANCIERS Adéquation
+ Budget du
Département oy
________________________________________ ’
ANNEE ¢
Impact

EXTRAORDINAIRE

Rallye Monte Carlo

Meeting aérien
Tour de France
Décision finale JO 2030
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AGENDA ETE

M\

PRINTEMPS - ETE - AUTOMNE

4 au12 mai | GAP

Gap Foire Expo

9 au 12 mai | VEYNES

Raid VTT - Les Chemins du Soleil

17 au 20 mai | U'ARGENTIERE-LA BESSEE
BFK Family

17 au 20 mai | EMBRUN

26 mai | VILLAR D'ARENE
Transhum’en féte

25 et 26 mai | 'ARGENTIERE-LA BESSEE
Les Radeliers de la Durance

25 et 26 mai | TALLARD

31 mai au 2 juin | G

8 et 9 juin | SERRE-PONCON
Grand Trail de Serre-Pongon

15 juin | \//-\LLOUI’SE
Grand trail des Ecrins

22 et 23 juin | LA GRAVE
Grave y cimes

22 au 26 juin AUTES-ALPES

28 juin | BRIANGON
Féte médiévale
29 juin | RISOUL

Trophées régi des jeunes vété

29 et 30 juin | CHAMPSAUR VALGAUDEMAR
Ultra Champsaur

29 juin au 5 juillet | VARS
6 jours cyclo

2 juillet | BRIANGON
Trail urbain

2 au 11juillet | SERRE-PC

5 au 7 juillet | GUILLESTROIS-QUEYRAS
Grand raid du Guillestrois-Queyras

6 et 7 juillet | LE DEVOLUY
Rando VTT L’Eterlou

6 et 7 juillet | VARS
MTB Team up

7 et 8 juillet | SAINT-VERAN
Rencontre en ciel pur

11au 13 juillet | LES ORRES
Festival Detox et bien-&tre

11 au 13 juillet | EMBRUN
Trad’In Festival

12 au 14 juillet | PUY SAINT VINCENT
Coupe de France de VTT

12 au 19 juillet | BRIA

14 juillet | CHORGES
Rando VTT Terre des Alpes

2 et du 17 au 19 juillet | HAUTES-ALPES

20 et 21juillet | ORCIERES-MERLETTE 1850
MTB Games

22 au 26 juillet | CHAMPOLEON
Festival de I'alpage

22 au 27 juillet | ’ARGENTIERE-LA BESSEE
Tout a blocs

25 au 27 juillet | LE DEVOLUY
Festival de I'image

27 au 28 juillet | VARS
Vars Mountain trail

29 juillet au 3 ao(t | LES ORRES
Festival Game of trees

4 a0t | NEVACHE
Semi-marathon

3et 4 ao(t | ORCIERES-MERLETTE 1850
Trail des lacs

10 et 11 ao(it | SOURCES DU BUECH
Nuit des étoiles

11 au 16 ao(t | EMBRUN
12 au 15 ao(t | PONT-DU-FOSSE

14 aolt | LA GRAVE
Féte des guides

14 et 15 aolt | GARDE-COLOMBE
Festival Musique au cceur des Baronnies

Torf

L m
RNCE | Hesoes

DEPARTEMENT ETAPE 2024

SUPERDEVOLLY

17

JuiL.

| WonTGRaFuRE
LAUTARET
GALIRIER

e | 02

15 et 16 ao(t | ORCIERES-MERLETTE 1850
Festival de la montagne

17 aolt | SERRE CHEVALIER
Défi du Granon

18 aolt | SAINT-VERAN
Trail des étoiles

20 au 22 ao(t | SERRE CHEVALIER
Summer jazz festival

22 au 24 aolt | GUILLESTR!

31200t et 1= septembre | LE DEVOLUY
La Grande Trace été

31a00t et 1¢ septembre | LA GRAVE
Trail de La Meije

7 septembre | LE MONETIER-LES-BAINS
Foire aux bestiaux

7 et 8 septembre | LA SALLE-LES-ALPES
Serre Che trail

9 septembre | LAGRAND
Foire aux dindes

9 au 24 septembre | BRIANGON
Street art festival

14 septembre | L'EPINE
Foire aux courges

14 et 15 septembre | LES ORRES
Coupe de France VTT DHI

14 et 15 septembre | LA GRAVE
Ultra raid de La Meije

—PREROMEN’

jum——

4 octobre | LA CHAPELLE-EN-VALGAUDEMAR
Foire de la Chapelle

5 et 6 octobre | GUILLESTROIS
Nature Connexion

5 et 6 octobre | GAP
Trail Gapencimes

11au 13 octobre | ORPIERRE
21 octobre | GUILLESTRE

Foire agricole de la Saint-Luc

27 au 30 novembre | GAP

Agenda non-exhaustif et soumis & modifications.
Plus d’informations sur

HAUTES-ALPES.NET

estudio graphique Esquiss, Menthe 3 I'eau, Freepik

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES
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AGENDA HIVER

HIVER 2024-25

embre

27 au 30 novembre | GAP
Rencontres de la Cinémathéque de Montagne

7 au 24 décembre | GAP
Marché de Noél

13 au 15 décembre | LE DEVOLUY
Rallye automobile hivernal

14 décembre | VILLAR D ARENE
Premiére neige

Rassemblement de ski de randonnée

14 décembre | VA
Vars en scéne

14 et 15 décembre | A
Coupe de France de s|

29 au 31décembre | £ DEVOLUY
Open de snow-volley du Dévoluy

30 décembre | MONTGENEY
Montgenévre fait son show

21au 27 décembre | LES ORRES
Les Féeries d’hiver

2 janvier | MONTGENEVRE
Snow race

5 janvier | £ DEVOLUY
Dévol’lce Trail

9 au 12 janvier | SERRE CH
Snow Kite Masters

11 janvier | LE DEVOLUY
Perche Elite Tour

11 janvier | ORCIERES MERLETTE 1€
Trail étoilé d’Orciéres

16 au 19 janvier | ARG NTIERE-LA BE

bing
tion d'e:

Ice Climl|

alade glaciaire

ARS

17 au 19 janvier |
Outdoormix Winter Festival

18 janvier | ORC ERES MERLETTE 1850
Concert de Synapson

18 et 19 janvier | SERRE CHEVALIER
Serre Che snow trail

19 janvier | VALLOUISE

Vallouise Nordic Day

21au 25 janvier | SERRE CHEVALIER

Altitude Jazz Festival

22 au 26 janvier | GAP

Rallye Monte Carlo

23 au 25 janvier | PAYS o
Coupe d’Europe de snowboard

25 janvier FMOL INESFEN-QUEYRAS
Queyras Pride

27 janvier au 2 février | VARS

Coupe du monde de ski de vitesse

28 janvier au 1 février | ORCIERES
MERLETTE 1880

Coupe d’Europe de ski alpin (épreuves de
vitesse hommes)

31 janvier au 2 février | SERRE CHEVY
Mondial du monoski

1o et 2 février | G
Gap-Bayard au fém

1e et 4 février | BUEC
Rallye Monte-Carlo historique
2 février | ANCELLE

Sud Raid blanc

2 février | CEIl .
Snow trail du Queyras

_'¢“f5‘

2 février | LA CHAPELLE-EN-VALGAUDEMAR

Valgaude blanche

9 février | REALLON
La Trafanelle

20 février | SERRE CHEVALIER
Grand concert DJ set

8 et 9 mars | PUNESAINT VINCENT

Mar

Championnats de France de snowbike

8et9mars| CEILLAC

Championnat de France de ski joéring

13 au 17 mars | VA!

Championnat de France de snowboard

freestyle

15 mars | LES ORRES

La Dévale des Orres

15'mars | REALLON

La Ripaaa Race

Course de luge

15 mars | MONTGENEVRE
Triathlon des neiges

17 au 19 mars | SERRE CHEVALIER
Cl i de France i

alpin

17 au 21 mars | LES ORRES
Alticiades

Salon gastronomique des Régions

17 au 30 mars | VARS
Speed Masters
Championnat du monde de KL

de ski

21au 23 mars | SERRE CHEV,
Grand Prix de Serre Chevalier

26 au 30 mars | PUY SAINT VINCENT
PELVOUX

Finales Coupe du Monde

de ski alpinisme jeunes

28 au 30 mars | REALLON
Snow Bike Race
VTT sur neige en mode derby

LIER

Mi-mars | [ A CLAREE

Marins des Cimes au féminin

Mars | MONTGENEVRE

Trophée des dameurs Pisten Bully

Début avril | MONTGENEVRE
1000 pattes

5 avril | LA GRAVE

Derby de La Meije

5au7avril| LES ORRES

Pure Flow

Festival bien-étre & sport en montagne

6 avril | ARVIEUX
Le Grand Béal

12 avril | LA GRAVE

Meijdo Télémark

19 au 21 avril | OF RES MERLEYTE 1850
Trophée des Petits Champions

\LLOU

21janvier au 23 mars | PELVOUX
Village Igloo Pelvoux

Theme «Troll d’histoires» inspiré des contes
et légendes en montagne

Découvrez toutes les
manifestations sportives
et culturelles sur +

HAUTES-ALPES.NET

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES
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MONDIAL D’ESCALADE

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
« Grand public
+ Pratiquants
d’escalade

OBJECTIFS
- Promouvoir la
pratique de
I’escalade dans les
Hautes-Alpes

MARCHE
 France

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 15 K€

........................................

ENGAGEMENT

X
4

20 000
visiteurs

Escalade pour tous

1
semaine de
compétitions et
d’animations :
Coupe de France
difficultés toutes
catégories, Open des
petits Gibbons, coupe
du monde IFSC de
difficulté et de vitesse
(nouveau)

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

DU 12 AU 19 JUILLET | BRIANCON

PERSPECTIVES (RO |
N Ol
7 4 e
oy |
Reconduction o
de I'opération E ition
incertaine Xpositio
en 2025
®
Adéquation
®
Impact

M



CHAMPIONNAT D’EUROPE D’IQ FOIL

DU 4 AU 11 JUILLET | SERRE-PONCON

________________________________________

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
- Tourisme !
CIBLES PRINCIPALES i \VJ \VJ \V4 \V4

« Grand public
« Pratiquants de sports

S 23 B & o7

OBIJECTIF
+ Promouvoir la | P
pratique de sports 5 400 55 Opération O
nautiques dans les ! participants satisfaction non-reconduite Exbosition
Hautes-Alpes événement (renouvellement P
MARCHE 5 36 annuel des sites
- France : nations de compétition) @
MARQUE - Adéquation
- Hautes-Alpes 2000
MOYENS FINANCIERS | Spectateurs par jour O
- 15 K€ Impact

________________________________________

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 12



MEETING AERIEN

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
« Grand public
- Presse spécialisée

OBJECTIF
« Renforcer la notoriété
des grands sites
aériens de notre
destination

MARCHES
« Région Sud
 France

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
*+ 40 K€

........................................

ENGAGEMENT EFFICACITE

1 o)
40 5/5
aéronefs satisfaction
et parachutistes événement
au sol et en vol

dont la
Patrouille de France

60 000
visiteurs

17
exposants

6
partenaires sur
I’espace restauration

1
campagne de
communication

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

25 ET 26 MAI | GAP-TALLARD

[ROI
V V
—

# G

Renouvellement o
de I’opération E ition
en 2026 ou 2027 Xpositio
Adéquation
Impact

13



OUTDOORMIX FESTIVAL

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
« Grand public
* Jeunes
« Pratiquants outdoor

OBJECTIF
« Renforcer la notoriété
des grands sites
outdoor et des
disciplines sportives
auprés des jeunes

MARCHE
 France

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 15 K€

e e SR T

ENGAGEMENT

X
4

4 jours
festival outdoor

100 000
visiteurs

50
marques

23
nations

1000
sportifs

16
disciplines outdoor

50
exposants

1
stand Durance a vélo

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

DU 17 AU 20 MAI | EMBRUN

PERSPECTIVES

4

En route pour
la 10¢ édition

Plus grand événement
outdoor d’Europe

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[

114



FESTIVAL TOUS DEHORS ENFIN !

DU 31 MAI AU 2 JUIN | GAP

........................................

FILIERE : ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
+ Tourisme 5
CIBLE PRINCIPALE v v v v
- Grand public v -
OBJECTIF | - E ,p 0 > [
- Soutenir la culture et .4 Q Vr | q||'—
les arts de rue |
MARCHE 13 5/5 En route pour o
* France ; spectacles satisfaction la 12¢ édition Exposition
MARQUE événement P
+ Hautes-Alpes | 48
MOYENS FINANCIERS | représentations ®
.+ 9,5KE ; Adéquation
22 000
PR R spectateurs ®
'B) stes=] . Impact
me OI'Si. RN
tivel des arti dela rua P

A, A

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 15



TOUR DE FRANCE

DU 17 AU 19 JUILLET | HAUTES-ALPES

........................................

Stand sur
le village départ
a Gap et Embrun

1
campagne de
communication

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

FILIERE ROI
+ Tourisme
CIBLES PRINCIPALES v v v v
« Grand public
* Cyclistes ® 0o E Y 0'7
Ip [l
OBJECTIFS .“‘. Q Y (lT
+ Notorieté
« Conversion (filiere . .
vélo) ’A,ccuell de 5/5 Recond’uctlon o
MARCHE la de!eggtion d’ASO slatisfaction de I’operatioq Exposition
. Monde a Briangon evenement lors du prochain
passage du
MARQUE Opération de 5/5 Tour de France dans o
+ Hautes-Alpes relations publiques qualité les Hautes-Alpes Adéquation
MOYENS FINANCIERS lors de l'arrivée a des contacts
- 48 K€ SuperDévoluy rencontrés ®
Impact



FESTIVAL DE CHAILLOL

........................................

FILIERE 5 ENGAGEMENT
« Tourisme E
CIBLES PRINCIPALES v
- Grand public :
OBJECTIF i ® o
- Soutenir la scéne i .“
conventionnée :
haut-alpine . cas . £
, Festival itinerant
MARCHE
 France
: 20
MARQUE : représentations
« Hautes-Alpes ;
MOYENS FINANCIERS § 20
- 10 KE artistes
15
ateliers

AUJOURD’'HUI LES MUSIQUES

sssssssssssss QUES, TRADITIONNELLES,
nnnnn . CLASSIQUES ET JAZZ

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

DU 19 JUILLET AU 11 AOUT | HAUTES-ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

PERSPECTIVES

4

En route
pour la 29¢ édition

ROIJ
\Y4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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COLS RESERVES

________________________________________

FILIERE
- Tourisme

CIBLE PRINCIPALE
- Pratiquants de vélo

OBJECTIF
+ Valorisation de
I’offre cyclo et des
grands cols des
Hautes-Alpes

MARCHE
- Monde

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIER
+ 7,5KE€

5 .
R MADA!! " 02.06
MONTEE D'ORCIERES ¥4 19.06
DEPUY SAINT VINGENT  30.06
" cOLDU GALIBIER _ 04.07
COL DU GRANON 05,07
L D'IZOARD

15.07
COL DE MOISSIERE  (16.07
COL DU GRANON 17,07

COL DU GALIBIER  18.07

MONTEE DE CHABRE'  30.07

3
COoL D12 .08
MONTEE DE CEUSE 102.08

o

ENGAGEMENT

X
4

26
dates au programme

10 000
participants

5
encarts pub dans
Alpes et midi, Explore
et Plus2News

Spots radio
Radio Imagine,
RAM 05 et Alpes 1

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

PERSPECTIVES

4

Reconduction
de I’opération
en 2025

DE JUIN A OCTOBRE | HAUTES-ALPES

ROIJ
Vv
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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JOURNEES EUROPEENNES DU PATRIMOINE

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLE PRINCIPALE
« Grand public

OBJECTIF
+ Faire découvrir
I’ancien Grand Hotel
Lombard et son
histoire

MARCHE
+ Gapencais
« Haut-Alpins

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
1K€

ENGAGEMENT

X
4

578
visiteurs

1
exposition d’archives
du batiment

1
exposition
de véhicules anciens

1
groupe
de musiciens

Edition spéciale
centenaire
d’une affiche,
d’un livret explicatif
et d’'un marque-page

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
événement

21 SEPTEMBRE 2024 | GAP

PERSPECTIVES

4

Reconduction
de I’opération
en 2025

Installation
d’une plaque
commémorative
du batiment

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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OUTILS MUTUALISES

AGENCE DE DEVELOPPEMENT



APIDAE

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
- Partenaires
institutionnels
« Socioprofessionnels

OBJECTIF
« Gérer I'information
touristique
MARCHE
- France

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
* 14 K€

........................................

ENGAGEMENT

“i
45
membres
(32 acteurs territoriaux

et 13 fournisseurs
de service)

254
utilisateurs

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

o}

fiches Apidae
publiées

206
projets web
alimentés

ANNEE 2024

PERSPECTIVES [ROI |
i OI_,./'
v/ "
ce qll
Maintenir un niveau o
de qualité minimal Exposition
de la donnée dans les P
Hautes-Alpes supérieur
3 celui du réseau o
Adéquation
Impact

121



ALLIANCE RESEAUX

........................................

FILIERE ENGAGEMENT
- Tourisme !
CIBLES PRINCIPALES § V

- Partenaires
institutionnels
« Socioprofessionnels

X
4

OBJECTIF

- Déployer les outils de |

vente en ligne 5 ) 7 )
p - partenaires publics

MARCHE

- France

655

MARQUE

prestataires
sur ’Open System
dont 91 sur Addock

« Hautes-Alpes
MOYENS FINANCIERS

- 40 K€ ,
prestataires en
passerelle
allianceréseaux

JCREATEUR DE LA PLACE DE MARCHE TOURISTIGUE

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

de chiffre d’affaires
en 2024 (prévisions)

PERSPECTIVES

4

Accroitre
le chiffre d’affaires

Mieux adapter
les solutions
aux besoins
des professionnels
dans la vente en ligne
des hébergements
et activités

Maintenir
I’outil mutualisé

Cloture du site
de réservation
Hautes-Alpes au profit
du nouveau site web
a venir

ANNEE 2024

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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FAIRGUEST

........................................

FILIERE ENGAGEMENT

- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES V
« Partenaires :
institutionnels

g o0
- Socioprofessionnels .4
OBJECTIF |
- Suivre la e-réputation !

des professionnels 5 3

du tourisme i partenaires

MARCHE
 France

MARQUES
« Hautes-Alpes
 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
+ 5K€

........................................

‘FatrGueM

-REPUTATI ON

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

540
fiches surveillées

par I’Agence
et le CRT Sud

PERSPECTIVES

4

Maintenir I’outil

ANNEE 2024

RO
\V4
or

.

Exposition

Adéquation

Impact
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AVIZ]

........................................

ANNEE 2024

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES (RO |
« Tourisme
CIBLE PRINCIPALE \V4 \V4 \V4 \V4
« Partenaires
institutionnels o O N Ol.r,
‘ =l
OBJECTIF Vr |
- Veiller a informer
(gestion des . .
:Sccgmentations, partenaires e-mails envoyes et les partenariats Exposition
MARCHE 100 000 340 ) Repenser la stratégie ®
. France contacts campagnes effectuées de gestion de base de
MARQUES données mutualisées Adequation
- Hautes-Alpes 29,68 %
MOVYENS FINANCIERS | taux d'ouverture ®
- 6 KE | Impact

........................................

o L4
AVIAZI:
RELATIONSHIP
MANAGEMENT
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CISION

ANNEE 2024

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
- Tourisme 5
CIBLE PRINCIPALE i \VJ \VJ \V4 \V4
. Partenaires :
-

institutionnels

OBJECTIF "“i EQ :Ip‘ (l(I)TJj

[

« Diffuser les infos
presse a une base de

p partenaires médias travail des médias s
MARCHES § . Exposition
- France ! rancais
- Etranger 53 000 . . ®
MARQUE - contacts Option calendrier
- Hautes-Alpes rédactionnel médias Adéquation
: activée
MOYENS FINANCIERS
c 1MK€ : .
........................................ Impact

CiSION
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ONCLUSIVE

........................................

FILIERE i ENGAGEMENT
« Tourisme i
CIBLES PRINCIPALES : AV

- Partenaires
institutionnels

g ® O
OBJECTIF i .“‘.
- Suivre les articles i
parus dans la presse

> 10
MARCHES partenaires
- France
- Etranger
MARQUE

« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
*+ 40 K€

........................................

Onclusive

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

6 300
articles suivis

+ de 40 M€
d’EAE

+ d’1 Mrd
de personnes en
audience cumulée

PERSPECTIVES

4

Changement d’outil
en 2025 :
CISION
« Veille»

ANNEE 2024

Ro!
v
2

Exposition

Adéquation

Impact
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G2A

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
- Hébergeurs
- Offices de tourisme

OBJECTIFS

« Mesurer les taux
d’occupation

« Comparer la
performance
(par semaine,
site, catégorie
d’hébergement)

« Piloter les politiques
commerciales (tarifs,
promotion, etc.) en
temps réel

PERIMETRE
- Stations

MOYENS FINANCIERS
+ 70 K€

CONSULTING

ENGAGEMENT

\V4
1
100 914

lits observés

5
partenaires

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

\V4

2

satisfaction
partenaires

ANNEE 2024

[PERSPECTIVES| [ROI
V V
—

v 4 i

=
I
Renouvellement .
du marché s
Exposition
Veiller a la bonne
mobilisation des .
partenaires et a la Adéquation

fiabilité des données

Impact
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FLUX VISION

ANNEE 2024

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
+ Tourisme
CIBLE PRINCIPALE i \VJ \VJ \V4 \V4

- Offices de tourisme

® o E N or—
g el Q /4 e

fréquentation

PERIMETRE i 9 4/5 Renouvellement ®
* EPCI EPCI partenaires satisfaction du marché E -
MOYENS FINANCIERS partenaires Xposition
. " 37TKE Repenser le découpage
géographique o
(EPCI / OT) Adéquation
®

Impact
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OBSERVATOIRE EN LIGNE

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
- Partenaires
institutionnels
« Socioprofessionnels

OBJECTIF
- Partager les données
d’observation
touristique,
économique et
agricole

MARCHE
 France

PERIMETRE
« Hautes-Alpes

ENGAGEMENT

‘i
Tous les acteurs
des Hautes-Alpes

2 sources Tourisme
G2A & Flux Vision

1 source Agriculture
Agreste

2 sources Economie
INSEE & DDFIP

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
de I'outil

PERSPECTIVES

4

Consolider I’outil

ANNEE 2024

RO
\V4
or—

.

Exposition

Adéquation

Impact
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INGENIERIE & DEVELOPPEMENT

AGENCE DE DEVELOPPEMENT



CLASSEMENTS ET LABELS

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLE PRINCIPALE
- Propriétaires
de meublé
(professionnels et
particuliers)

OBIJECTIF
« Monter en gamme et
en qualité

PERIMETRE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 10 K€

VOUS LOUEZ PLUS ET MI

CLASSEMENT.HAUTES-ALPES.NET

ENGAGEMENT

X
4

210
meublés classés

32
professionnels
Accueil Vélo

2
communes
Petites Cités
de Caractere
(+ 2 communes
en préparation)

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

o}

satisfaction
partenaires

PERSPECTIVES

4

Poursuivre

I’effort de montée

en qualité grace
aux classements
et labels

ANNEE 2024

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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CLUB MY HAUTES-ALPES

ANNEE 2024

________________________________________

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI |
+ Tourisme
CIBLE PRINCIPALE i AV \VJ \V4 \V4
- Tous les amoureux :
-

des Hautes-Alpes

OBJECTIF ‘.‘i EQ :’p, (l(I)T./

- Développer la

[

notoriété du territoire

) ivitd | membres satisfaction i itif ere
Iattractivité | S rtenaires des dispositifs Exposition
PERIMETRE '
- France E 1 Recrutement ‘
' site internet de nouveaux
M.og E‘g’ FINANCIERS dédié ambassadeurs Adéquation
________________________________________ ] .
groupe privé
Facebook Impact
1

concours photos

10
actions sur I'année
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AMBASSADEURS - GUEULES D’ALPAGE

ANNEE 2024

........................................

FILIERES | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES |ROI

- Tourisme :

- Agricultue E

 pricultue 5 V V V V
CIBLES PRINCIPALES | [ K Y 0'_’_,-

- Prescripteurs ; .‘ ‘4 'l ||_

« Leaders d’opinion E cd |
OBIJECTIFS E . .

Hautes-Alpes | moniteurs ESF satisfaction ] Exposition
« Promouvoir nos 5 partenaires Démarchage en cours
valeurs E gui?jseg de des fédérations ®

- Porter nos couleurs | a

.. haute montagne de péche et des . .
PERIMETRE : prestataires d’eau vive Adequation

- Hautes-Alpes 300 (retardée en raison de
MOYENS FINANCIERS accompagnateurs la sécheresse de 2022) ®

« 25 KE 5 en montagne

; ; Impact
""""""""""""""""""""" 150
sportifs et
entrepreneurs
du Club Elite
500
jeunes agriculteurs
8 300

membres du Club
My Hautes-Alpes
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COMMISSION DU FILM - BUREAU D’ACCUEIL DES TOURNAGES

........................................

FILIERES
. Tpurisme
- Economie

CIBLE PRINCIPALE
+ Porteurs de projet
audiovisuels et
cinéma
OBIJECTIFS
- Développer I'accueil
de tournage, source
de retombées
économiques et
d’attractivité
- Faire travailler nos
professionnels de la
filiere audiovisuelle

MARCHES
 France
- Monde

MARQUE
 Alpes du Sud

MOYENS FINANCIERS
+ 20 K€

........................................

ENGAGEMENT

‘i
60
réponses
a des sollicitations

de porteurs de projets
audiovisuels

3
participations
a des salons BtoB

2
réunions de réseaux
de techniciens
de la filiere audiovisuelle
cinéma

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

296
jours de tournage

1
revue de presse
dédiée

1
base de données
de techniciens

ANNEE 2024

PERSPECTIVES (RO |
i of
I 4 |
Augmenter o
le nombre Exposition
de journées P
de tournage ®
Augmenter Adéquation
les retombées
économiques directes ®
pour le territoire
Impact

Développer
les bases décors
et professionnels

290 jours
de tournage
dans les Alpes du Sud
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VILLAGES D’ALPINISME

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLE PRINCIPALE
* Les amoureux de
la montagne et de
I'alpinisme

OBJECTIFS

« Promouvoir les 7
villages d’alpinisme
du massif des Ecrins

« Promouvoir un
alpinisme authentique
et respectueux

« Transmettre la
tradition aux
nouvelles générations

+ Sensibiliser le public
a la beauté fragile du
milieu naturel

MOYENS FINANCIERS
+ 580 K€ de 2021 a
2022
+ 2023 : montage de
projet et recherche
de financements
+ 2024 : 35 K€

ENGAGEMENT EFFICACITE

.4 o}

co-animateurs partenaires mobilisés
Parc national des Ecrins

et Département 7
événements découverte
7 alpinisme soutenus
communes dont 5
des Hautes-Alpes 1

campagne dédiée

5
projections cinéma
montagne

1
film réalité virtuelle

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

PERSPECTIVES

4

Poursuite
du projet en 2025

Animation
du réseau
de partenaires

Opérations
de communication
et promotion

Travaux prospectifs
et d’ingénierie
financiere pour
les opérations

d’investissement

ANNEE 2024

ROI
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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INSTRUCTION DES DOSSIERS DE DEMANDE DE SUBVENTION

L’Agence de Développement réalise I'instruction des demandes de subvention dans les domaines du tourisme et de I'agriculture

pour le compte du Département.

ANNEE 2024

AGRICULTURE

ATTRACTIVITE

Nombre Montant Nombre Montant

FONCTIONNEMENT 44 550 K€ 2 315 K€
71

INVESTISSEMENT 19 261997 € 6 056 K€

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES
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PROJET ALIMENTAIRE TERRITORIAL

........................................

FILIERE
+ Agriculture

CIBLES PRINCIPALES

* Producteurs

- Transformateurs
 Distributeurs

« Vendeurs

« Collectivités

- Associations

- Consommateurs

OBJECTIFS
« Promouvoir des choix
alimentaires
- Tendre vers
I'excellence
« Mieux référencer les
produits locaux
« Réduire les inégalités
d’acces
PERIMETRE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
*+ 90 K€

ENGAGEMENT

X
4

36
partenaires

1000
contacts qualifiés
associés aux actions

Une labellisation
du Ministere
de I’Agriculture
et de I’Alimentation
en 2021

EFFICACITE

5/5
mise en place de la

feuille de route et des
groupes de travail

23
actions différentes
portées par les
partenaires
et coordonnées
par I’Agence
de Développement

Les visites
d’installations par
les acheteurs de la

restauration collective,
moments forts du PAT

PERSPECTIVES

\4
&
oy
PAT niveau 2

Valider le passage au
niveau 2 des PAT

Etude sur la précarité
alimentaire dans les
Hautes-Alpes

ANNEE 2024

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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BANQUES ALIMENTAIRES

ANNEE 2024

........................................

FILIERE i ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES (RO |
- Agricultue
CIBLES PRINCIPALES i \VJ \VJ \V4 \V4
+ Restos du Coeur :
I—

« Secours Populaire

! [ 2K E p'
- Croix Rouge .4 Q z’

« COALLIA - La Cordée
(anciennement 5
APPASE) 5 98 000 5/5 Prolonger

.

* etc. repas distribués satisfaction le dispositif avec s
OBJECTIF E partenaires le soutien financier Exposition
« Répondre aux Organisation des du,Département,
besoins des plUS i Rencontres Solidaires de I’Etat et de la MSA .
nécessiteux des ; et I'intervention Adéquation
haut-alpins | du CODES
PERIMETRE : ®
« Hautes-Alpes '
Impact

MOYENS FINANCIERS
+ 100 K€
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LA DURANCE A VELO

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
« Grand public
- Pratiquants vélo

OBJECTIF
- Promouvoir
I’itinéraire Durance a
vélo
MARCHES
» France
 Belgique
MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 10 K€

Ar
LA DURANCE

A VELO

ENGAGEMENT
“i
2
grands partenaires

(Département et
Mobil’ldées)

1
réimpression du
tiré a part magazine
L’Echappée

5
salons vélo

1
campagne print, spot
radio et brochure dédiée

1
outil événementiel

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

90 000
visiteurs uniques

sur le site dédié
www.laduranceavelo.fr

1
accueil influenceur

96
hébergements
référencés accueil vélo

Intégration
sur 13 plateformes GPS

PERSPECTIVES

4

Poursuite
de la promotion
de I’itinéraire
en 2025

ANNEE 2023

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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MOBICOOP - MOBILITE PARTAGEE

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLE PRINCIPALE
« Grand public

OBIJECTIF
+ Assurer la promotion
de la plateforme
départementale
aupres des haut-alpins

MARCHE
« Hautes-Alpes

MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 10 K€

........................................

Un service moloicoojo

ENGAGEMENT

“i
12
partenaires
(Département,

Mobil’ldées, 9 EPCI,
Mobicoop)

1
campagne de
communication (radio,
presse, numérique, etc.)

1
kit événementiel fourni
a chaque EPCI

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
opération

ANNEE 2024

[ROI
V V

Y 4 i

Poursuite de la .
communication

par les services Exposition
du département °
Adéquation
Impact
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PROJET VEGET’ALPES

........................................

FILIIERES
- Economie
+ Agriculture

CIBLES PRINCIPALES

« Entreprises
spécialisées

+ Agribio 05

« Chambre d’Agriculture
des Hautes-Alpes

* Entreprises de la
mise en marché

+ Agriculteurs

OBIJECTIF
» Accompagnement en
ingénierie de projets
pour développer une
filiere a potentiel, la
filiere des plantes a
parfum, aromatiques
et médicinales (PPAM)

MOYENS FINANCIERS
- Programme LEADER
(fin) et FEADER

VEGET’ALPES /

ENGAGEMENT EFFICACITE

"‘i EQ

110 4,5/5
entreprises identifiées satisfaction
opérations

50
entreprises partenaires

Animation
du réseau, R&D,
formation, promotion,
développement

Organisation
du salon Natexpo
avec 8 entreprises

1
colloque Végét'Alpes
(60 participants)

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

PERSPECTIVES

4

Poursuite du projet -
déclinaison des actions
prévues dans le dossier

Feader - Végét’Alpes

ANNEE 2024

RO
\V4
or

(|T|_
o

Exposition

Adéquation

Impact
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PROSPECTION ET IMPLANTATION D’ENTREPRISES

........................................

FILII‘ERE
« Economie

CIBLES PRINCIPALES
« Entreprises en
croissance

OBIJECTIFS

« Organiser la
prospection et
implanter

- Attractivité avec
I"appui de nos
partenaires Rising
Sud et Business
France

MOYENS FINANCIERS
+ Ressources internes

ENGAGEMENT

“i
10
prospects par an

3
entreprises en face
d’implantation active

Promotion des
Hautes-Alpes aupres
de Business France

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

nombre
de prospects atteints

3/5
nombre
d’emplois générés

PERSPECTIVES

\V4
\4
&
4
Poursuite de la
mission prospection
et implantation en lien
avec la feuille de route
Territoire d’Industrie

et I’attractivité
résidentielle

ANNEE 2024

ROI
\V4
or—

mr/

Exposition

Adéquation

Impact

[
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ANIMATION ET INTEGRATION DES RESEAUX D’AFFAIRES

........................................

FILII‘ERE
« Economie

CIBLES PRINCIPALES
« Institutions
- Etablissements
de recherche et
d’innovation
« Chefs d’entreprises

OBIJECTIFS
- Structurer et animer
les réseaux locaux
- Intégrer les grands
réseaux d’affaires
régionaux et
nationaux

MOYENS FINANCIERS
- 6,7 KE

ENGAGEMENT
“i
EPCI, CCI, CMA, CA,
UPE, BTP, Région,

Plateformes Initiatives,
etc.

Intégration des Clusters
Safe, Montagne,
Innov’Alliance, et de
Rising Sud

Organisation de
réunions de travail
concernant la mise a
jour du plan d’actions
aéronautique en
lien avec SAFE et le
Département

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

5/5
satisfaction

ANNEE 2024

PERSPECTIVES |ROI
v |—
lp Al
I 4 q||
Poursuite ®
de la mission .o
Exposition
®
Adéquation
®
Impact
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RESEAU DES EPCI

ANNEE 2024

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI|
- Economie ;
CIBLE PRINCIPALE § VvV \V \V
- EPCI =
0]

[

V
OBJECTIFS § - - E Ip‘ > [
« Animer le réseau .“ Q I 4 (lT
+ Construire des !

projets en réponse

aux besoins des EPCI 3 . 5f15 . g Poyrsuivr?l la o
eten particulier !a ' : RDT organises satis a_cjtlon ynamique collective Exposition
candidature Territoire | des participants
| d’Industrie phase 2 | 3
RDE organisés ‘
Adéquation

Partage d’information et
construction de projets ®
inscrits dans Territoires
d’Industrie (projets
friches), de I'attractivité
des territoires, du
Projet Alimentaire
Territorial, de la loi
Zéro artificialisation
nette, de Sud Foncier
Eco, la prospection de
professionnels de santé,
du logement pour les
salariés d’entreprises.

Impact
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SOUTIEN A L’ECONOMIE SOCIALE ET SOLIDAIRE

ANNEE 2024

........................................

FILIERE

I ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES RO |
« Economie
CIBLES PRINCIPALES V V v V
+ UDESS
« Entreprises de I'ESS ® O N 0'_'_/-
‘ Tl
OBJECTIFS V| |
+ Soutien au plan
d’actions de I’'UDESS ) . . . . .
. Réunions Contribution aupres 4/5 Suivi du projet et o
réguliéres entre des membres actifs satisfaction apports ponctuels dans Exposition
le Département, de I'UDESS et du des participants I’animation du réseau P
I"'UDESS et I’Agence projet « Altitudes de I'UDESS, actions
MOVYENS FINANCIERS Coopérantes » conjointes dans le o
« 3KE cadre de SOLAGRI, des Adéquation

Actions conjointes dans Projets I.\Iim.entaires
le cadre de SOLAGRI, Territoriaux ‘
des Projets Alimentaires
Territoriaux Impact

Forum de I'UDESS
durant le mois de
I’économie solidaire,
le 19 novembre 2024
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TERRITOIRE D’INDUSTRIE | PHASE 2

ANNEE 2024

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES

- Economie

. (ROI|
CIBLES PRINCIPALES v v v v
’ |—

« Communautés de

communes ® o N
- Entreprises engagées .4 ’p

pour l'attractivité, la vy

transition écologique |

.

et énergétique, ; 1 5/5 Déclinaison
I'innovation et labellisation satisfaction opérationnelle ..
I’evolultlon des 5 Territoire d’Industrie du plan d’actions Exposition
competences Hautes-Alpes 2023-2027
OBJECTIFS | o
» Accompagnement 8 Saisir Adéquation
en ingénierie, EPCI mobilisées les opportunités
acceleration de E de financement
projets ; 1 ‘
« Animation du :
dispositif Territoire chef de projet pour Impact
d’Industrie le département
MOYENS FINANCIERS ,
» Ressources externes I 20
40 K€ financement entreprises
du poste de chefde identifiées et
projet (Etat - FNADT) . partenaires

« Ressources internes
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LOBBYING - SEM ENERGIES 05

........................................

FILII‘ERE
« Economie

CIBLE PRINCIPALE
- Grands décideurs

OBIJECTIF

- Accélérer la transition
énergétique
du territoire en
S’appuyant sur le fort
potentiel en termes
de photovoltaique,
d’hydroélectricité, de
méthanisation

MOYENS FINANCIERS
+ Ressources internes

ENGAGEMENT

1
action sur I’énergie
avec la constitution

de la SEM Energie
des Hautes-Alpes

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
des participants

PERSPECTIVES

4

Déploiement
des actions de
la SEM Energies 05

ANNEE 2024

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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LOBBYING - ASSISES DE L’EAU

........................................

FILIERE ENGAGEMENT EFFICACITE

- Economie

CIBLE PRINCIPALE v v
- Grands décideurs i

OBJECTIF § ® o E

« Mobilisation autour ; .“ Q
des problématiques |
liées aux usages de !

I'eau 1 5/5
MOYENS FINANCIERS action sur I'eau satisfaction
avec I'organisation des participants

« Ressources internes . )
des Assises de I’Eau

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

PERSPECTIVES

4

Poursuite
des Assises de I’eau

ANNEE 2024

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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LOBBYING - CANDIDATURE AUX JO D’HIVER 2030

ANNEE 2024

........................................

FILIERE | ENGAGEMENT EFFICACITE PERSPECTIVES [ROI
« Economie ;
CIBLE PRINCIPALE | \V \V \V4 Vv

- Grands décideurs

| ® 0 E Y or—]
OBJECTIF ; _,-,
+ Mobilisation autour .“ Q z’p W_

de la candidature

des Jeux Olympiques

d’hiver 2030 1 5/5 Déploiement .
MOYENS FINANCIERS ! candidature JO hiver satisfaction du plan d’actions JO E ition
5 X ; des participants Xpositio
i« Ressources internes !
S .
Adéquation
% ALPES FRANCAISES 2030 ( .
e C Impact
LES ALPES FRANCAISES
AU SOMMET

@ LaRegion ¢
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LOBBYING - LE LOGEMENT DANS LES HAUTES-ALPES

........................................

FILII‘ERE
« Economie

CIBLE PRINCIPALE
- Grands décideurs

OBJECTIF
- Mobilisation autour
de I’'amélioration des
logements

MOYENS FINANCIERS
+ Ressources internes

ENGAGEMENT
“i
Participation
aux réflexions

sur I’'amélioration
des logements

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

EFFICACITE

2

satisfaction
des participants

PERSPECTIVES

4

Participation
aux travaux sur
le logement

ANNEE 2024

ROIJ
\V4
or—

(IT./

Exposition

Adéquation

Impact

[
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TAXE ADDITIONNELLE DEPARTEMENTALE A LA TAXE DE SEJOUR

........................................

FILIERE
- Tourisme

CIBLES PRINCIPALES
+ Collectivités
« Acteurs du tourisme
+ Grand public

OBJECTIFS
+ Actions de promotion
nouvelles
« Plan
d’accompagnement
pour optimiser la
collecte de la taxe de
séjour
MARQUE
« Hautes-Alpes

MOYENS FINANCIERS
+ 640 K€ estimés dont
ingénierie : 60 K€ &
promotion/
communication :
580 K€

ENGAGEMENT

X
4

16
régisseurs formeés

6
territoires audités sur la
collecte de la TDS

8
com com et mairies
accompagnés

5
nouvelles opérations
BtoB

+ de 10
nouvelles campagnes
dédiées : hébergeurs, 4
saisons, filieres
Soutien

aux grands événements
ailes de saison
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EFFICACITE

5/5
satisfaction
des partenaires
accompagnés
pour une optimisation

de la collecte de
la taxe de séjour

4/5
satisfaction
des campagnes
nouvelles de
promotion/
communication

PERSPECTIVES

4

Poursuivre
I’accompagnement
juridique et technique
des collectivités

Déploiement d’actions
de promotion/
communication

nouvelles, en lien avec

les acteurs touristiques

ANNEE 2024

ROIJ
\V4
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.

Exposition

Adéquation

Impact
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ACCOMPAGNEMENTS SPECIFIQUES

ANNEE 2024

S
$sS
§8¢
oS n
FEE
4 ¥ <
Ecole du SKi Francgais : 100 % des moniteurs deviennent ambassadeurs, habillés aux couleurs de la 000
marque Alpes
Alps Epic, Raid VTT Chemins du soleil, Vélo Raid de La Meije : partenariat en lien avec les grands 000
événements VTT
Professionnels de la montagne : les gardiens de refuge, les accompagnateurs en montagne, les 000
guides de haute montagne sont des ambassadeurs de la marque Alpes du Sud
Refuges Alpes : poursuite du travail sur les énergies renouvelables. Organisation du rassemblement 000

des acteurs de la montagne

Club Elite : 23 entreprises partenaires et 100 sportifs soutenus sur 32 disciplines

Agriculteurs et transformateurs : renouvellement du verger, structuration des filieres, produits de
qualité, etc.

Hébergeurs, agents de voyages, tour-opérateurs : soutien a la commercialisation

Acteurs du tourisme : soutien a la recherche de financements

Organisateurs d’événements : soutiens aux événements

Entreprises individuelles : Semaine de I'Industrie, Territoire d’'Industrie, OIR

ENTREPRISES

Contribution aux filieres régionales : écotourisme, vélo, nautisme, Route Napoléon a cheval, etc.
Région, Département, EPCI, communes, offices de tourisme : conseil, accompagnements, outils
mutualisés, actions conjointes (ex : Petites Cités de Caractere, Villages d’Alpinisme, etc.)

Petites Cités de Caractére du Buéch : accompagnement des communes homologuées et
intéressées par le label, en lien avec le CAUE 05. Animation de réseau
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INDICATEURS D’IMPACT

Figure 3 - Emploi salarié total

Emplois (en milliers)

Alpes-de-Haute-Provence

Hautes-Alpes 51,7
Alpes-Maritimes 436,5
Bouches-du-Rhéne 883,9
Var 3731
Vaucluse 2131
Provence-Alpes-Cote d'Azur 20158
France hors Mayotte 270471

Notes : Données provisoires pour le dernier trimestre et révisées pour les trimestres précédents ; données

CVS, en fin de trimestre.

5L7
438,7
8914
373.8
213,2
2026,5

271293

52,0
440,6
894,3
3753
213,7

20338

271780

Zonage
3= trim. 2023 | 2= trim. 2024 | 3= trim. 2024 | trimestrielle m
57.5 57.7 57.8 0,2 0,6

0,6
04
0.3
0,4
0,2
04

0,2

Accés aux séries longues "estimations d'emploi salarié par secteur d'activité (France)".
Accés aux séries longues "estimations d'emploi salarié par secteur d'activité (Régions et

Départements)".
Champ : Emploi salarié total.

Sources : Insee, Estimations d'emploi ; estimations trimestrielles Urssaf, Dares, Insee.
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INDICATEURS D’IMPACT

Figure 9 - Taux de chémage

Alpes-de-Haute-Provence

Hautes-Alpes 6,6
Alpes-Maritimes 71
Bouches-du-Rhéne 8,7
Var 7,4
Vaucluse 9,8
Provence-Alpes-Céte d'Azur 8.1
France métropolitaine 7,2
France hors Mayotte 7,4

Taux de chmage (en %)

6,2
6,/
8,5
71
9,7
7,8
7.1

7,3

6,2
6,7
8,5
7.2
9,1
79
7,2

7,4

Variation (en points de %)

Zonage
3e trim. 2023 | 2¢ trim. 2024 | 3= trim. 2024 | trimestrielle | annuelle
8,3 8,0 8,0 0,0 -0,3

0,0
0,0
0,0
0.1
0.0
0,1
0,1

0,1

0,0

Notes : Données provisoires pour le dernier trimestre et révisées pour les trimestres précédents ; données

CVS.
Acces aux séries longues "taux de chomage".
Source : Insee, taux de chdmage localisés.

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES

155



INDICATEURS D’IMPACT

Figure 11 - Demandeurs d'emploi (A, B, C) inscrits a France Travail

Demandeurs d'emploi Variation (en %)
Zonage
Alpes-de-Haute-Provence 15370 15180 15110 -0,5 -1,7
Hautes-Alpes 12710 12 550 12 390 -1,3 -2,5
Alpes-Maritimes 90 690 89 280 88 910 -04 -2,0
Bouches-du-Rhéne 186 100 185 880 186 870 0,5 0,4
Var 83 200 82 830 83 370 0,7 0,2
Vaucluse 58 610 59 490 59 780 0,5 2,0
Provence-Alpes-Cote d'Azur 446 680 445 200 446 430 03 -0.1
France hors Mayotte 5355 800 5389 000 5400 600 02 0,8

Note : Données CVS-CJO.
Acces aux séries longues "demandeurs d'emploi en fin de mois".

Avertissement : Le nombre de demandeurs d'emploi du trimestre est une moyenne des données
mensuelles afin de mieux dégager les évolutions tendancielles.

Source : France Travail-Dares, STMT.
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INDICATEURS D’IMPACT

Figure 21 - Créations d'entreprises

Nombre de créations des
Zonage trois derniers mois (de
juil. 2024 a sept. 2024)

Alpes-de-
Haute- 550
Provence
Hautes-Alpes 470
ahes 6 300
Maritimes
Bouches-du-

9410
Rhéne
Var 4 790
Vaucluse 2320
Provence-
Alpes-Cote 23 840
d'Azur
France 253 340

(*) Trois derniers mois par rapport aux mémes trois mois de l'année précédente.
(**) Douze derniers mois par rapport aux douze mois précédents.

Note : Données brutes.

Variation

(en %) (*)

20

-13,7

1.0

0.4

Accés aux séries longues "créations d'entreprises".
Champ : Ensemble des activités marchandes hors agriculture.

Source : Insee, SIDE.
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Nombre de créations des
douze derniers mois (de
oct. 2023 a sept. 2024)

2430

2240

27 450

41 630

21410

10330

105610

1109 080

Variation
(en %) (**)

0.5

51

04

57
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INDICATEURS D’IMPACT

Figure 23 - Défaillances d'entreprises

Zonage

Alpes-de-Haute-
Provence

Hautes-Alpes
Alpes-Maritimes
Bouches-du-Rhéne
Var

Vaucluse

Provence-Alpes-Cite
d'Azur

France

(*) Douze derniers mois par rapport aux douze mais précédents.

Note : Données brutes au 20 nov. 2024, en date de jugement.
Acceés aux séries longues "défaillances d'entreprises”.
Source : Fiben, Banque de France.
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Nombre de défaillances des douze derniers mois (de nov.
2023 a oct. 2024)

150

140

1 600

2740

1350

770

6750

65070

Variation (en %)
(*)

239
241
19,4
22,5
325

13,8

22,8

21,8
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INDICATEURS D’IMPACT

CA global 05 Construction 05
X & 1. Chiffre d'affaires et évolution par année
1. Chiffre d'affaires et évolution par année @ ®
Y 1965M€ 908M€ gjggﬁ
46890 5 9% 81% i
157% 240ME
4054ME
Chiffres Chiffres
consolidés consolidés
de 2024 de 2024
disponibles disponibles
a partir de a partir de
février 2025 février 2025
2021 2022 2023 2024 2021 2022 2023 2024
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INDICATEURS D’IMPACT

Commerce 05

1. Chiffre d'affaires et évolution par année

2003M€
1897M€
5,6%

10.4%
1719M€

2021 2022 2023

Transport 05

@ 1. Chiffre d'affaires et évolution par année
332M€
302M€ 9.56%
70,2%

178M€

Chiffres
consolidés
de 2024
disponibles
a partir de
février 2025

2024 2021 2022 2023
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Chiffres
consolidés
de 2024
disponibles
a partir de
février 2025

2024
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INDICATEURS D’IMPACT

Hébergement restauration 05 CA global par région au 31/12/2023
1. Chiffre d"affaires et évolution par année 0] 4. Carte de I'évolution du chiffre d'affaires par région et
département
ILTME Evolution du cumul & date vs cumul a date année précédente @
333ME€ 7.1%
62,9%
205M€
Chiffres
consolidés
de 2024
disponibles
a partir de
février 2025
2021 2022 2023 2024

Evolution Nationale
du cumul 3 date vs
cumul & date N-T

‘6,6%

» ¥

RAPPORT D’ACTIVITES 2024 | AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES ALPES 161




INDICATEURS D’IMPACT

DONNEES DE FREQUENTATION

‘ALPES DU SUD

- Les 3 premiers départements représentent 20% des nuitées des Francais non-locaux.
- La période juillet-aolt représente 67% de la fréquentation de la période

Fréquentation quotidienne des touristes francais non-locaux
Q . ;. A ; Q
(hors habitants de la région Provence-Alpes-Céte d’Azur)

1. Rhone 8%
100000 2. Isére 7%
90000 I I 3. Paris 6%
Fréquentation 4. Nord 4%
80000 i3
de mai a octobre 5. Hauts-de-Seine 4%
70000 6. Hérault 3%
7. Gard 3%
60 000
8. Yvelines 3%
50 000 9. Drome 3%
- - O,
40000 10. Val-de-Marne 3%
30000
20000
10000
0
1-mai 8-mai 15-mai 22-mai 29-mai 5-juin 12-juin 19-juin 26-juin 3-juil. 10-juil. 17-juil. 24-juil. 31-juil. 7-aolt 14- 21- 28- 4-sept. 11- 18- 25- 2-oct. 9-oct. 16-oct. 23-oct. 30-oct.

aoat aol(t aolt sept. sept. sept.

REGION [Iflsgy comTe 2023 —2024
Em';'r'g & DE TOLIRISME

Source : Orange Flux Vision Tourisme
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INDICATEURS D’IMPACT

DONNEES DE FREQUENTATION

‘ALPES DU SUD

- Les 2 premiers départements de la région représentent prés de 2/3 des nuitées des
locaux.

) ] L ) ) - La période juillet-ao(it représente 26% de la fréquentation de la période
Fréquentation quotidienne des touristes francgais locaux
A\

(habitants de la région Provence-Alpes-Céte d’Azur)

en %
80000

1. Bouches-du-Rhéne 40%

I I 2. Alpes-Maritimes 25%

70000 : .
Fréquentation 38 Var 16%
de mai a octobre

50000 e ma 4. Hautes-Alpes 10%

5 Vaucluse 6%

50000 6. Alpes de Hautes- 4%

Provence
40 000
30000
20000
10000
0
1-mai 8-mai 15-mai 22-mai 29-mai 5-juin 12-juin 19-juin 26-juin 3-juil. 10-juil. 17-juil. 24-juil. 31-juil. 7-aoGt 14-  21-  28- 4-sept. 11- 18  25- 2-oct. 9-oct. 16-oct.23-oct. 30-oct.
aoGt aolt aolt sept. sept. sept.
REGION JJIiy cout, 2023 —2024
e & DETOURISME

Source : Orange Flux Vision Tourisme
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INDICATEURS D’IMPACT

DONNEES DE FREQUENTATION

‘ALPES DU SUD

- Les 7 premieres clientéles européennes représentent pres de 90% des nuitées
européennes.

) . o . - Lapériode juillet-aoiit représente 65% de la fréquentation de la période
Fréquentation quotidienne des touristes européens Poids
A\

- en %
(hors Pologne et Roumanie) .
1. Pays-Bas 22%
60000 . 2, Allemagne 18%
3. Italie 17%
Fréquentation 4 Belgi 9
€ . gique 11%
50000 de mai a octobre .
5. Royaume-Uni 7%
6. Espagne 7%
40000 .
7. Suisse 6%
8. Suéde 2%
30000 9. Autriche 1%
Danemark 1%
20000
10000
0
1-mai 8-mai 15-mai 22-mai 29-mai 5-juin 12-juin 19-juin 26-juin 3-juil. 10-juil. 17-juil. 24-juil. 31-juil. 7-aoat 14- 21- 28- 4-sept. 11- 18- 25- 2-oct. 9-oct. 16-oct. 23-oct. 30-oct.
ao(t aolt aodt sept. sept. sept.
REGION ot 2023 —2024
sup ﬁ o
i Source : Orange Flux Vision Tourisme
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INDICATEURS D’IMPACT

‘ALPES DU SUD

Top 10 des pays européens selon la période en 2023
> (hors Pologne et Roumanie)

1. Allemagne Pays-Bas

2. ltalie Italie

3. Pays-Bas Allemagne

4. Royaume-Uni Belgique

5. Belgique Royaume-Uni

6. Suisse Suisse

[ Espagne Espagne

8. Suéde Autriche

9. Autriche Suede

10. Portugal République-Tchéque
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Allemagne
ltalie
Pays-Bas
Espagne
Belgique
Royaume-Uni
Suisse
Suéde
Portugal
Autriche

DONNEES DE FREQUENTATION

de novembre a avril
Royaume-Uni
ltalie
Belgique
Pays-Bas
Suisse
Espagne
Hongrie
Allemagne
République-Tcheque
Suede

Source : Orange Flux Vision Tourisme
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INDICATEURS D’IMPACT

ALPES DU SUD - STATIONS

VACANCES D'HIVER

Taux d’occupation
des hébergements marchands

A

74% +4 T

saison
2023-2024

Vs saison
2022-2023

Lors des vacances d’hiver 2024, le taux d’occupation des
hébergements marchands des Alpes du Sud s’est établi a 74%
(en progression de 4 points par rapport a 'année derniere).

Cette augmentation est a mettre en lien avec le bon niveau
d’enneigement et le calendrier scolaire favorable cette année
(Pas de chevauchement des vacances des zones B et C,
principaux bassins émetteurs de touristes des Alpes du Sud ce qui
a permis une meilleure répartition de la fréquentation).

Source : G2A Consulting - données au 13 mars
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DONNEES DE FREQUENTATION

vacances d’hiver 2024

<
<

v

vacances d’hiver 2023

»
»

A

83 % 86 %
2023 m2024 ’ 80 % 76 %

68 % 70 % 68 %
0,
57% 53 %
44 % I

semaine du 3au9 semaine du 10 au semaine du 17 au semaine du 24 au semainedu2au8
février 16 février 23 février 1er mars mars

Dans le détail, ce sont les deux dernieres semaines qui réalisent les meilleures
performances avec 80% et 76% d’occupation.

Les taux d’occupation oscillent cette année entre 68% et 80% alors que 'année
derniere Uécart entre la meilleure et la moins bonne semaine était de 42 points
(avec une concentration de la fréquentation sur les deux semaines centrales).

REGION C?M'TE
sSUD REGIONAL
ot s DE TOLRISME

||
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INDICATEURS D’IMPACT

ALPES DU SUD - STATIONS

VACANCES D'HIVER

Taux d’occupation par mode d’hébergements
Evolutions par rapport a la saison derniére

Résidences de tourisme

87%

Hotels 72%
Locatif : particulier a particulier 72%

Locatif : agences immobilieres 70%

Source : G2A Consulting - données au 13 mars 2024
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Evolutions

2024/2023

+2 points

0 point

-2 points

+6 points

+3 points

DONNEES DE FREQUENTATION

Le plus haut niveau
d’activité est enregistré
dans les résidences de
tourisme (87%) puis dans
les villages vacances (79%).

C’est dans le locatif que la
situation est la plus
favorable (taux
d’occupation en progression
de 6 points) alors que
U’hotellerie enregistre une
baisse d’occupation de 2
points.

REGION CE)M'T
me * BE TOURISME

comeeatin
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INDICATEURS D’IMPACT

DONNEES DE FREQUENTATION

ALPES DU SUD - STATIONS

SAISON 2023-2024

Taux d’occupation hebdomadaire sur ’ensemble de la saison
Evolutions par rapport a la saison derniere a la méme date

74%

90% 76% Vacances d’hiver 50(y
Vacances de Noél . 0
000 . 34% saison
’ 25% 52% P Intervacances de mars _ 2023-2024
(-6 points) \‘ Intervacances de janvier _ N "
70%  Avant saison <« ”
—
60% Sur lensemble de la saison d’hiver,
le taux d’occupation global est en
0, . ~
50% hausse de 2 points par rapport a
40% celui de la saison derniére.
rés un début de saison timide, les
30% A débutd on timide, L
20% hébergements marchands des Alpes
enregistrent une progression de leur
10% occupation a partir des vacances de
s 4 Réalisé ~ Réservations a date _ Noél et jusqu’aux fermetures
’ . . . . N N N N . . . . . . . . . . . progressives des remontées
S NS VA <) ’ ’ ’ T PR UK SO N N N N N & & . . . .
S Y e R N ST AN CRN ) © © © © S mécaniques de fin mars a mi-avril.
RN S AT AR A S o A A S S AP \bﬂ“ (L,bﬂ(\ %Q'@ LR q
saison 2022-2023  ==—=saison 2023-2024
Source : G2A Consulting - données au 15 mars 2023 REGION E GlgrfﬂL
,,s,,!,‘:',g l’ﬁIZ)ETC)UF{ISI\tl.E
CATETALLE g
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INDICATEURS D’IMPACT

FREQUENTATION TOURISTIQUE

ALPES DU SUD

DONNEES DE FREQUENTATION

ég Ef} Focus sur les principales clienteles durant les vacances d’hiver 2024

Top 10 France

1. Bouches-du-Rhone
Alpes-Maritimes
Var

Rhéne

Hérault
Hauts-de-Seine
Gard

ROl Il O~ BON ~ FON N B

2
3
4
O Paris
6
7
8
9

Vaucluse

o

10. Isere

Source : Flux Vision Tourisme
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Top 10 international

Belgique
Royaume-Uni
Pays-Bas
Italie
Pologne
Suéde
Suisse
Allemagne
Espagne
Etatfs-Unis

Sur la période des vacances d’hiver, les touristes
francgais séjournant dans les Alpes du Sud sont
d’abord issus de la région (44% du total des Frangais)
dont la moitié sont des Bucco-Rhodaniens.

Viennent ensuite les touristes issus des principaux
bassins de population (Paris, Hauts-de-Seine et Rhéne)
et des départements de proximité (Hérault, Gard, Isere).

Concernant les clientéles internationales, le trio de téte
(Belgique, Royaume-Uni et Pays-Bas) représente plus
de la moitié de la fréquentation internationales des
Alpes du Sud.

|

REGION comme
SUD REGIONAL
mogze: ||| gy DETOURISME

e,
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INDICATEURS D’IMPACT

MONTAGNE FRANCAISE

VACANCES D’HIVER

éﬁ Ei Benchmark France : taux d’occupation des hébergements pendant les vacances d’hiver

m vacances hiver 2023 W vacances hiver 2024

86%
81%

70% 72% 74% 1%

Alpes du Nord Alpes du Sud Pyrénées
+5 points +2 points -3 points

Source : Association Nationale des Maires de Stations de Montagne — données arrétées au 6 mars
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81%

Jura
-11 points
\

70%

Les meilleures performances sont
réalisées dans les Alpes du Nord
avec un taux d’occupation de 86% sur
’ensemble des vacances (en
progression de +5 points).

Les Alpes du Sud réalisent la
deuxiéme meilleure performance
(résultats arrétés au 6 mars) alors que
les Pyrénées enregistrent une baisse
de 3 points d’occupation.

Une baisse plus significative dans le
Jura qui faute de chutes de neiges
suffisantes réalise une baisse de -11%
de Uoccupation des hébergements
marchands du massif.

DONNEES DE FREQUENTATION

REGION ‘:?M'TE
suo | DETOURISME
COKONIIK
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INDICATEURS D’IMPACT

DONNEES DE FREQUENTATION

FR QUENTATION TOURISTIQUE HARUTES ALPES

de décembre 2023 a novembre

» 3500 °o ) ° y é [0
C 19,1 millions de nuitees 5
* 3200 +49 versus 2022 / 2023 3
o
2500 v 2
- Poids H
47% Hiver +6% c
1500 é
10% Printemps +9%
1000 4 ,;
0 I I I Automne
[kcembre lanvier  Fevrier Mars Al Juin Juillst Aot beptembre Qctobre  Novembre
[ | || | ||
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INDICATEURS D’IMPACT

DONNEES DE FREQUENTATION

FR QUENTATION TOURISTIQUE HRAUTES ALPES

de décembre 2023 a novembre

\]I|J||J|“||_J....|_.||"
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Francais Etrangers

142M 4,95M
\ 4

+6%0 Hiver
+7% Printemps +17%
+7%0

Automne

. Flux Vision Tourisme Orange Traitement Observatoire
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INDICATEURS D’IMPACT

DONNEES DE FREQUENTATION

FR QUENTATION TOURISTIQUE HRAUTES ALPES

de décembre 2023 a novembre

Top 5

des origines régionales extra

v

. Flux Vision Tourisme Orange Traitement Observatoire

www.comersis.com
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INDICATEURS D’IMPACT

DONNEES DE FREQUENTATION

FR QUENTATION TOURISTIQUE HRUTES ALPES

de décembre 2023 a novembre

Top 10

- des origines étrangeres
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République Tcheque

: Flux Vision Tourisme Orange Traitement Observatoire
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REGION
HAUTES SUD

ALPES

COTE D'AZUR

purealpes

AGENCE DE DEVELOPPEMENT DES HAUTES-ALPES

13 avenue maréchal Foch, 05000 Gap
04 92 53 62 00 | info@hautes-alpes.net
www.hautes-alpes.net



